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The Journal of Eurasian Economies is a scientific
journal, based on the International Conference on
Eurasian Economies series held annually since 2010.
The Eurasian Economists Association, which
organizes the conference series, also publishes the
journal twice yearly in electronic format on the web.

The content of the journal, as for the papers included
in the conference series, consists of articles analysing
the countries of the Eurasia region in the fields of
globalisation, economic integration, regional
cooperation, international trade, finance, financial
crises, banking systems, capital markets, growth and
development, migration, social security, health
economics, privatization, entrepreneurship,
corruption, energy and natural resources, agricultural
economics, environmental economics and tourism,
utilising quantitative methods rooted in data.

Avrasya Ekonomileri Dergisi, 2010 yilindan beri
yilda bir kez diizenlenmekte olan Uluslararasi
Avrasya Ekonomileri Konferansi dizisini baz alan
bilimsel bir dergidir. Dergi, ayn1 zamanda konferansi
da diizenleyen, Avrasya Ekonomistler Dernegi
tarafindan yilda iki kez olmak iizere elektronik
ortamda yayinlanmaktadir.

Derginin igerigi, konferans dizisinde yer alan
bildirilerde oldugu iizere, Avrasya bdlgesi iilkelerini,
kiiresellesme, ekonomik entegrasyon, bdlgesel
igbirligi, uluslararasi ticaret, finans, finansal krizler,
bankacilik sistemleri, sermaye piyasalari, biiyiime ve
gelisme, gogler, sosyal giivenlik, saglik ekonomisi,
ozellestirme, girisimcilik, yolsuzluk, enerji ve dogal
kaynaklar, tarim ekonomisi, c¢evresel ekonomi ve
turizm konularinda sayisal metodlar ve verilere
dayanarak analiz eden makalelerden olusur.
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Modern Iktisat Okullar1 Acisindan Makroekonomik Dengeye
Ulasmada Beklentilerin Rolii

Ozet

Yeni Klasikler "Rasyonel Beklentiler Hipotezi"ni gelistirmislerdir. Bu hipoteze gore, tiim ekonomik aktorler
rasyoneldirler ve optimizasyon yapmaktadirlar ve hepsi ekonomik kararlarinda tam bilgiye sahip olacaklar ve
gelecekteki fiyatlar1 dogru tahmin edecekler, dolayisiyla dogru maksimizasyon kararlar1 vereceklerdir. Friedman
ve Monetaristler, iscilerin enflasyon oldugu zaman ilk dénemde fiyat ve ticret beklentilerinde hata yapacaklarini
ve iicretlerini ayn1 tutacaklarini varsayarak "Uyarlanabilir Beklentiler Hipotezi"ni ortaya atmislardir; bu hipoteze
gore bir sonraki donemde ise isciler fiyat artiginin ve reel ticretlerindeki diislisiin boyutunu tam olarak anlayacaklar
ve buna bagli olarak iicretlerini de artiracaklardir. Bu durumda, para politikasinin igsizligi dogal issizlik orani
noktasinin altina diigiirmedeki etkisi sadece bir donem siirecek; ekonomi dogal issizlik oranina tekrar donecek ve
para arzindaki artis sadece fiyatlari ve licretleri yiikseltecek; gergek parametrelerin degeri ise bir donem oncekiyle
ayni1 seyretmeye devam edecektir. Yeni Keynesgil iktisatcilar da aslen Keynesgil varsayimlara oldukga aykiri olan
Rasyonel Beklentiler Hipotezini'ni kabul etmiserdir, yani is¢iler agisindan gelecekteki fiyatlarin sistematik olarak
diisiik tahmin edilmesinin yani sira belirsizlik ve ergodik olmama durumu da s6z konusu olacaktir. Post-Keynesgil
iktisat¢ilar ise "Heterojen Beklentiler Hipotezi" varsayimini kabul etmislerdir. Post-Keynesgil iktisatcilara gore
girigimciler, tam bilgi edinme ve gelecekteki fiyatlari dogru tahmin etme konusunda is¢ilerden daha avantajli bir
konumdadirlar ve dogru tahmin ederler. isciler daha bu konuda az bilgiye sahiptirler ve genellikle gelecekteki
fiyatlar1 oldugundan daha diisiik tahmin ederler.

Anahtar kelimeler: Makroekonomik okullar, Makroekonomik denge, Uyarlanmig, rasyonel ve heterojen
beklentiler

The Role of Different Types of Expectations Reaching the
Macroeconomic Equilibrium

Abstract

New Classicals have developed “Rational Expectations Hypothesis”. This means all economic agents are
rational, optimizing and maximizing; they all have access to full information for the decisions they will take, and
they will predict future prices correctly, hence make correct maximizing decisions. Friedman and Monetarists
came up with “Adaptive Expectations Hypothesis” assuming that the workers, when there is an inflation will err
in the first period and keep their wages the same; but in the next period they will realize the exact magnitude of
the price rise and the fall in their real wage, hence will raise their wages correspondingly. Thus, the effects of
monetary policy in reducing unemployment below natural rate of unemployment point will live only for one
period; the economy will return to natural rate of unemployment and money supply increase will have only raised
prices and wages; with the value of real parameters the same as one period ago. New Keynesians have also accepted
Rational Expectations Hypothesis, which is obviously contrary to the Keynesian assumptions in this regard,
namely, systematic under-estimation of future prices on the part of workers, as well as uncertainty and non-
ergodicity. Post-Keynesians presented their assumptions in “Heterogeneous Expectations Hypothesis”. According
to Post-Keynesians, entrepreneurs are in a better position than workers to obtain full information and estimate
future prices correctly. The workers are less knowledgeable and generally end up under-estimating future prices.

Keywords: Macroeconomic schools, Macroeconomic equilibrium, Adaptive, rational and heterogeneous
expectations
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1 Giris
Bu ¢alismamizda ¢agdas makroekonomik okullarin karsilagtirmali analizlerine makro dengeye nasil ulastiklari
incelenecektir.

Monetarizm’e gore ekonomi, “uyarlanmis” beklentiler yoluyla bir donem sonra otomatik olarak dogal issizlik
dengesine (ONRUD) gelir. Yeni Klasik Okul’a gore ise ekonomi, “rasyonel” beklentiler yoluyla hemen ayni
donem iginde ONRUD’a gelir. Oysa ekonometrik arastirmalar ne uyarlanmis ne de rasyonel beklentiler hipotezini
RBH) kanitlayamamuistir. Ayrica ekonomilerin hemen ayni dénem iginde veya ¢ok kisa siire sonunda ONRUD’a
yoneldigi de gdzlenmemektedir.

Yeni Keynesgil ve Post Keynesgil Iktisat’m iki ortak noktasi, ekonominin kisa donemde (KD) eksik istihdam
dengesine (EID) gelmesi sonucudur. Yeni Keynesgil iktisatcilarin ¢ogunlugu, RHB’yi kabul eder fakat Yeni Klasik
Okul’dan farkli olarak tam rekabet sartlarin1 (TRS), fiyat (P) ve iicretlerin (W) tam esnekligini reddeder. Onlara
gore eksik rekabet sartlar1, P ve W esneksizligi ve piyasalarda koordinasyon eksikligi ekonomide Keynesgil efektif
talep yetersizligine yol agacaktir. Histeresiz ve Etkinlik Ucreti modellerini benimseyenler disinda Yeni Keynesgil
iktisatcilar ekonominin KD’de EID’e gelecegine fakat uzun dénemde (UD) ONRUD’a yonelecegini kabul ederler.
Post Keynesgil iktisatgilar ise, RBH’yi reddederler ve bunun yerine “heterojen” beklentiler varsayimimi (HBH)
kabul ederler. ERS’yi, piyasalar aras1 koordinasyon eksikligini kabul etmekle beraber, EID’in temel nedeni olarak
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Keynesgil “belirsizligi” 6n plana ¢ikartirlar. Onlara gére ekonomi ne KD’de ne de UD’de ONRUD’a y6nelecektir.

Cagdas Klasik okullara oranla ¢agdas Keynesgil okullar, mikro ve makroekonomik tutarlilig1 saglamis olmalari
yaninda, GU’ler i¢in daha gergek¢i ve gegerli goziikmektedirler. Bugiin i¢in Yeni Keynesgiller ise, Post-
Keynesgillere oranla daha yaygindir.

2 Monetarizm ve Uyarlanmis Beklentiler

Monetarizmin metodolojisinde makroekonomik analiz diizeyinde kalinmistir ve makroekonomik analizin
mikroekonomik temellerine ayrintili ve sistematik bigimde inilmemistir. Oldukga ayrintili bir para talebi (portfoy)
analizi yapilsa da bu sistemli bir mikroekonomik temelin varliginin kabulii i¢in yeterli degildir.

Temel varsayimlar agisindan Monetarizm’de her ne kadar yatirimlarla ilgili belirsizlik ve risk sorununa dogrudan
girmemis olsa da yatirimlarin faizin bir fonksiyonu oldugu i=i(r) ve fakat yatirnmlarin eksi faiz elastikiyetlerinin
yliksek oldugu kabul edilir. Dolayisiyla Monetarizm’de, Keynesgil efektif talep yetersizligi sorunu yoktur,
ekonomi kendiliginden otomatik tam istihdam dengesine gelebilecektir. Bir farkla ki, Monetaristler tam istthdam
yerine M. Friedman’in getirdigi yeni bir kavram olan Dogal Issizlik Oran’mn1 (NRU) kabul etmektedirler. Yani
ekonomi kendiliginden otomatik dogal igsizlik oran1 dengesine gelecektir. Ama ekonomi bu dengeye gelirken
beklentiler girisimciler ve isciler agisindan farkli olacagi igin, makroeckonomik ONRUD bir donem sonra
gergeklesecektir; soyle ki:

- Girisimciler fiyat beklentilerinde (Pe) yanilmayacak,

- Isciler ise Friedman’a gore, fiyat beklentilerinde bir donem yanilacak, fakat bir sonraki dénemde (yani,
uzun donemde) bu yanilgiy1 diizelteceklerdir.

Fiyat artig1 beklentilerini dogru tahmin ettikleri bir sonraki dénemde de nominal iicretlerini fiyat artig1 kadar
yiikselteceklerdir. Fiyat artis1 beklentilerindeki bu bir donem sonra yanilgilarin diizeltilmesi ile nakit {icretlerin
enflasyon kadar artigin1 uyarlamaya “uyarlanmis beklentiler” denmektedir.

2.1  Monetarist Makro Denge ve Konjonktiir Dalgalanmalar1
Bu sartlar altinda Monetarizm’de Makro Denge’nin (bir sonraki donemde ONRUD) baglica 6zelliklerini su
sekilde ozetleyebiliriz:

. Ekonomi kendi haline birakilirsa ONRUD’a gelir.

. ONRUD dolayistyla Miktar Kurami, J.B. Say’in Mahregler Kanunu, paranin tarafsizlig1 ve dikotomi gegerli
sayilir.

. Maliye politikas1 yoluyla makro dengenin saglanmasina gerek olamayacaktir; 6rnegin, isttihdamin NRU
altina diismesi olasilig1 yok sayilabilir.

. Para arzinin arttirtlmasi1 durumunda ise, ilk donemde issizlik azalacak fakat bir sonraki donemde uyarlanmis
beklentiler dolayisiyla fiyatlar, istihdam yiikselecegi i¢in ve yeniden NRU noktasina gelinecektir

Friedman’a gore, devleti yanlis para politikasi izlemelerinden konjonktiir dalgalanmalar1 dogmaktadir. Bu goriis
A. Marshall, R. Hawtrey gibi Geleneksel Klasik iktisat¢ilarin agiklamalarina paraleldir.

2.2  Monetarist Makro Politikalar ve Monetarizm’in Politik Rejim Yelpazesindeki Yeri
Maliye Politikasi: Devlet miidahalesi olmamalidir; aynen Geleneksel Klasik Sistem gibi devlet kiigiik, biitge
denk olmalidir. Maliye politikas1 bu prensibe dayandirilir.
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Para Politikasi: Devlet para arzi artisini, sabit veya onceden belirlenmis bir orana ya da 6lgiilere baglayip ona
gore arttirmalidir. Para arz1 devletin ya da para otoritelerinin yetkisine ve se¢imine birakilmamalidir.

Sosyal Politika: Friedman sosyal yardimlarin etkin olmadigini, biirokrasi masraflarina gittigini, ayrica ¢calisma
istegini kirdigini sdylemis ve azaltilmasini istemistir.

Monetaristlerin politik rejim yelpazesindeki yeri Sag’dadir.

3 Yeni Klasik Iktisat ve Rasyonel Beklentiler

Yeni Klasik Iktisat makroekonomik analizlerine mikroekonomik temellerden baslar. Oncelikle rasyonel, tam
bilgiye sahip ve dogru tahmin yiiriiten “temsili birim” in denge sartin1 belirler, daha sonra bu temsili birimlerin
“basit toplam1” olarak makroekonomik parametrelere ve makroekonomik analize ulagir. Bu metoda gore baslica
Yeni Klasikler bazi “gdzlemler” yapmiglardir:

* Tiim birimler (ve temsili birim) rasyoneldir, karlarini ya da refahlarin1 azamilestirmek amacini giider.
+ Tim birimler tam bilgiye sahiptir veya masrafsiz ve zahmetsizce sahip olabilirler.

+ Basit toplama: Makroekonomik parametre degerlerine mikroekonomik birimlerin basit toplama islemi yoluyla
ulagtlir.

» Ergodicity: Tarihin tekerriir ettigi varsayilir. Buna gore tiim birimler, gelecege ait dogru tahmin yapabilirler.
* Ubiquity: Tiim birimler (is¢iler, girisimciler, tiiketiciler vb.) ayn1 davranisi gosterirler.
+ Evrensellik (Universality): Bu varsayimlar ve dolayisiyla analiz sonuglar1 her zaman, her yerde gecerlidir.

* Mantiksal Zaman: Analizler tarihsel zamani incelemez; ekonomide herhangi bir sapma durumunda ne olacagini
inceler, yani mantiksal zaman ile ¢aligilir.

Tiim bu gozlemlerle birlikte, makroekonomik analiz iki temel ve bir de ek varsayima dayandirilmaktadir.
Bu varsayimlardan birincisi fiyat ve iicretlerdeki “tam esneklik” varsayimidir. Buna gore

* Tim piyasalar Tam Rekabet Sartlarina tabidir.

» Walrasgil genel denge analizi gegerlidir.

*  Walrasgil “mezat¢1” varsayimi gegerlidir; yani piyasalar arast tam bir koordinasyon vardir ve tiim fiyatlar bir
anda tiim piyasalar1 tam dengeye getirecek (temizleyecek) sekilde kendiliginden ayarlanir. Kisaca fiyatlar ve
iicretler esnektir.

Ikinci varsayim rasyonel Beklentiler Varsayimidir. Yani:
» Tiim birimler karar verirken “tam bilgi” ye sahiptirler veya kolayca ve masrafsizca sahip olabilirler.
* Tim birimler “rasyonel” dir, ¢ikarlarint azamilestirecek yonde karar verirler.
+ Birimler dogru bilgiye dayanarak “ileriye doniik dogru tahmin” yapar ve dogru karar verirler.
* En azindan, baz1 birimler yanlis karar verse bile bunlar birbirini gotiiriir, “sistemli bir yanilg1” ortaya ¢ikmaz.

+ lleride dogruyu tahmin edebilmek aslinda ergodicity, yani tarihin tekerriir etmesi varsayimina dayanmaktadir.
Bu durumda; 6rnegin girisimciler, eldeki zaman ve kesit verilerine dayanarak gelecegi Bayesgil bir olasilik seti
olarak dogru hesaplayabilirler. Bu durumda da Keynesgil belirsizlik s6z konusu degildir, sadece farkli bir
olasiligin gergeklesme sonucu bir risk s6z konusu olacaktir.

Yeni Klasiklerin ek varsayimlari sosyal ekonomik kurumlarla ilgilidir; drnegin isci, igveren sendikalart “yok”
varsayilir. Ciinkii Yeni Klasiklere gore bu kurumlar, bireylerin rasyonel kararlarinin bir toplamini yansitir. Bu
durumda, analizlerde ayr1 olarak kurumlarin ele alinmasina bir gerek yoktur.

3.1  Yeni Klasik Makro Denge ve Konjonktiir Dalgalanmalari

Bu varsayimlar altinda ekonomide makro denge i¢in ayni donem i¢inde ONRUD gegerli olacaktir. Bdylece
Phillips Egrisi de gerek kisa dénemde gerek uzun dénemde ortadan kalkacaktir; ¢iinkiit ONRUD hemen bugiin
olusacaktir.

Yeni Klasik iktisatgilara gore konjonktiir dalgalanmalari onemli degildir. Onemli olan devletin gereksiz
miidahaleleri sonucu enflasyon olusmasi ve bunun dnlenmesidir. Yine de konjonktiir dalgalanmalarinin agiklamasi
Lucas’in modeline gore beklentilerde ¢cok kisa donemli yanilmalardan dolay: ortaya ¢ikabilir. Yeni Klasikler
arasinda daha gegerli olan Barro’nun modeline gore ise konjonktiir dalgalanmalari, teknik degismelere karsi
ekonominin Pareto-optimal ayarlamalarindan ve uyumlanmasindan ortaya ¢ikar. Bu durumda, devletin
miidahalesine gerek yoktur.

Sosyal Uyum: ONRUD sonucundan da anlasilacagi gibi, Yeni Klasiklerde de aynen Geleneksel Klasikleri
izleyerek dengede tlim gruplarin ¢ikarlarinin bagdastigi kabul edilmektedir. Diger taraftan, herhangi bir girisimci
dogru hesap yapamiyorsa, yanlis iiretim, yatirim kararlar1 sonucu iflas eder ve girisimci olarak piyasadan g¢ekilir.
Bu, ekonominin biitiinii i¢in iyidir; ¢linkii yiiksek maliyetle calisan girisimciler ortadan kalkmakta, verimli
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calisanlar ayakta kalmaktadir. Bu yaklagima Sosyal Darwinizm denmektedir, ¢iinkii en uygun olanin yasamasi
anlamina gelmektedir.

3.2 Yeni Klasik Makro Politikalar ve Yeni Klasik iktisat’in Politik Rejim Yelpazesindeki Yeri

Para ve Maliye Politikalari: Devletin ekonomiye hicbir miidahalede bulunmasina (para ve/veya maliye
politikasina vb.) gerek yoktur. Ciinkii ekonomi kendiliginden ve hemen NRU noktasinda dengeye gelecektir. Karar
birimleri devletin uygulayacag: maliye ve/veya para politikalarin1 ve bunlarin etkilerini dnceden bildikleri i¢in,
kararlarin1 verirken bunlarin etkilerini de hesaba katarlar; buna gore (P, Q) kararlart verirler. Sonugta bu
politikalari etkileri, etkinligi tamamen ortadan kalkar, sadece enflasyon yaratmis olur. Bu yiizden Yeni Klasikler
Keynesgil ve Yeni Keynesgil politikalara oldugu kadar, Monetarist para politikasina da karsidirlar ve bu
politikalar1 gereksiz goriirler.

Bu durumda Yeni Klasik iktisatcilar politika yelpazesinde en Sag’da yer almaktadirlar.

4 Yeni Keynesgil iktisat ve Rasyonel Beklentiler

Yeni Keynesgil iktisat¢ilar makroekonomik dengeye ulagmak i¢in yeniden kurulan mikroekonomik birim
temeline oturtma ilkesini (Alan Coddington) benimsemislerdir. Bu nedenle bu konuda Keynes’den, Keynesgil
iktisat¢ilardan (eski Ortodoks Keynesgiller ve Amerikali Sentezci Keynegillerden (veya Neo-Keynegillerden)
farkli ve fakat Yeni iktisat’a paraleldirler. Bunun sebeplerinden biri Yeni Keynesgil iktisatgilarm Yeni Klasiklerin
Keynesgil Sistem’e yonelttigi “hidrolik Keynescilik” elestirilerine cevap verebilmektir. Bu nedenle Yeni Keynesgil
iktisat¢ilarin varsayimlart ve metodolojilerini agiklarken Yeni Klasik iktisat¢ilar ile bir kiyaslamada yapilmaktadir.
Yeni Keynesgillere gore temel varsayimlar sunlardir:

Yeni Keynesgil iktisatcilar piyasalarda Yeni Klasiklerdeki TRS, Walrasgil genel denge, Walrasgil mezatci (veya
P ve W’nin tam esnekligi) yerine Eksik Rekabet Sartlarinin varligini kabul ederler. ERS mal, emek, finans, tiim
piyasalar i¢in gegerlidir. Monopollii rekabet, rekabet i¢inde oligopol, bir veya birden ¢ok sayida firmanin lider
konumunda oldugu piyasalar mevcuttur.

ERS de Yeni Keynesgil iktisat¢ilar1 P ve W esneksizligi varsayimina gotiirmektedir.

P ve W esneksizligi, modeldeki varsayimlara ve &zelliklere gore, “yapiskanlik”, “yavaglik”, “hareketsizlik”,
“sendeleme” olarak nitelendirilir. Fiyat ve iicret esneksizligi, kisa donemde Keynesgil efektif talep yetersizligi ve
bundan dogan issizlik yaratacaktir.

Ozet olarak, Walrasgil mezatg1 veya piyasalar arasinda tam bir koordinasyon varsayimi da reddedilir, o yiizden
piyasalarda fiyatlarin ve {icretlerin ayni anda ve hizla, tiim piyasalarda tam dengesini saglayacak sekilde degismesi
olasi olamamaktadir. Kisaca piyasalar arasi “koordinasyon eksikligi” vardir. Bu da yine, fiyat ve iicretlerin
ayarlanamamasi yliziinden Keynesgil efektif talep yetersizligi ve bundan dogan issizlik yaratir.

Yeni Keynesgil iktisat¢ilarin ¢ogunlugu, Yeni Klasiklerin RBH’yi kabul ederler. Bunun iki nedeni vardir.

i) Yeni Keynesgil iktisatcilara gére Keynesgil igsizligin ortaya ¢ikmasinda temel neden rasyonel beklentilerin
mevcudiyeti degil, fiyat ve iicretlerin esnek olmamasidir.

ii) Bu durumda da RBH kabul edilerek, Yeni Klasikler iktisat¢ilarla siiregelen tartisma noktalar1 azaltilmig
olmaktadir.

4.1  Yeni Keynesgil KD ve UD Makro Denge ve Konjonktiir Dalgalanmalari
KDr’de gesitli P ve W esneksizligi ve piyasalar arasi koordinasyon eksikligi yiiziinden Keynesgil efektif talep
yetersizligi ortaya ¢ikar. Bu da Keynesgil gayri iradi igsizlik yaratir.

Fakat (cok) UD’de ekonomi NRU noktasinda kendiliginden dengeye gelir (Histeresiz ve Etkinlik Ucreti
modellerini benimseyen Yeni Keynesgil iktisat¢ilar ise ekonominin UD’de NRU’da dengeye gelecegini
reddetmislerdir. Bu, Keynes’e daha yakin bir goriistiir. Bu nedenle de bu modellere “Siiper-Keynesgil modeller”
denir.

Yeni Keynesgil iktisatcilar ¢esitli kesitler i¢in ¢ok ¢esitli modeller ortaya atmislardir. Birgok modeller birbirini
tamamlar, birbiriyle tutarlidir. Birgoklar1 ise, birbiriyle tutarli degildir, birinin kabulii digerinin reddini gerektirir.
Modellerin bazisinin ekonometrik aragtirmasi daha tam yapilmamistir. Modellerin bazilar1 bazi durumlar igin
gegerli, bazit durumlar i¢in digerleri gegerli olabilir. Bu nedenle heniiz tiim etkenleri, sebepleri bir arada tutarli, bir
sekilde alan bir Yeni Keynesgil “makro model” kurulmamistir, yani Yeni Keynesgil bir makro sistemden
bahsedilemez. Bu nedenle de Yeni Keynesgil Sistem degil, Yeni Keynesgil Okul, Yaklagim, Iktisat, Paradigma gibi
terimler kullanilmaktadir.

Yeni Keynesgil modeller konjonktiir dalgalanmalarin temel odak noktasi olarak almamislardir; daha ¢ok P ve W
esneksizliginden, koordinasyon eksikliginden dogan talep yetersizligini ve bunun yarattigi Keynesgil issizligi
kanitlamaya ¢alismislardir.
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4.2 Yeni Keynesgil Makro Politikalar ve Yeni Keynesgil iktisat’in Politik Rejim Yelpazesindeki Yeri

Para ve Maliye Politikalar1: Yeni Keynesgil iktisat¢ilarin ¢ok biiyiik ¢ogunlugu UD’de ekonominin NRU’da
dengeye gelecegine inansalar da (Histeresiz ve Etkinlik Ucreti modellerini benimseyenler disinda) bu uzun zaman
alacagi icin (Siiper-Keynesgil modellerde siiresiz, sonsuza kadar beklenecektir), uzun siire issizlige
katlanmaktansa KD’de Keynesgil politika uygulanmasini 6nerirler. Fakat politika uygulanmasi alaninda da (yani,
normatif alanda) bazi1 6nemli farklar vardir.

Bazi Yeni Keynesgil iktisatgilar, para arti maliye politikasi Onerirler. Bazilar1 ise sosyal amagli maliye
politikasini uygun goriirler. Bazilar1 da maliye politikasini sakincali bulurlar ve politik sapmalarin, gecikmelerin
ve hatalarin enflasyona yol agma olasiliklar1 dolayisiyla, denk biitge Onerirler. Bu gruptaki Yeni Keynesgil
iktisat¢ilar sadece para politikasi 6nerirler. Bunlar daha muhafazakardir. Fakat yine de Monetarist degildir. Ciinkii
Monetarist para politikasinda, para arzinin 6nceden belirlenmis, otomatige baglanmis artis1 6nerilmektedir. Yeni
Keynesgil iktisatcilar iginde sadece para politikasi uygulanmasini dnerenler ise, bu para politikasint “otomatige”
baglamamaktadir. Onlara gdre para otoriteleri bu konuda kendi analiz ve se¢imlerini kullanacaklardir. Diyelim ki

ani bir finansal kriz ¢ikt1, bu durumda otomatige bagli bir para politikasi ¢cok yanlis olabilir.

Cok az sayida ve onemsiz sayida bazi Yeni Keynesgil iktisatci ise, issizligin ortaya ¢ikmasi konusunda (pozitif
ya da kuramsal alanda) Yeni Keynesgil olmakla beraber, normatif alanda hicbir politika 6nlemi alinmamasini
oOnerirler. Clinkii onlara gore devlet, sorunlar1 diizeltmek igin politika uygularken yanlis yapacak, biiyiik sorunlar
ortaya cikartacaktir (Bu iddia A. Marshall’a kadar gotiiriilebilir).

Bu durumda, Yeni Keynesgil iktisat¢ilar politika yelpazesinde Merkez Sag’dan, Merkez’e ve Merkez Sol’a kadar
uzanir. Cok az bir kisitm da Sag’da yer alir. Keynesgil iktisat¢ilar Merkez’den Merkez Sol’a kadar yer
almaktaydilar.

5 Post Keynesgil iktisat ve Heterojen Beklentiler

ABD’li Sentezci Keynesgilleri, gercekte Keynes’in temel varsayim ve sonuglarina aykiri oldugu i¢in reddeden
eski Ingiliz “Koktenci” veya “Ortodoks” Keynesgillerin etkisi ve onderligiyle gelisen, ayni nedenlerle, Yeni
Keynesgil iktisat’a da Yeni Klasikler Okul’a olduguna yakin tepki gosteren Post-Keynesgil iktisat, dzellikle 80’1i
yillarin ortalarindan itibaren yayginlasmaya baglamis ve bu gruba bir¢ok taninmis ABD’li ve diger iilkelerden
iktisatcilar da katilmistir. Post-Keynesgil iktisat’in metodolojisi, varsayimlar1 ve vardigi sonuglar orijinal
Keynesgil Sistem’e daha yakin olup Yeni Keynesgil iktisat *tan cok énemli noktalarda ayrilirlar.

Keynesgil makroekonomik parametreler ve makroekonomik analiz yaninda mikroekonomik temellere de inerler.
Fakat Yeni Keynesgil iktisat¢ilara oranla yogun bir bicimde makroekonomik analiz ve kurumsal etkenleri de
hesaba katarlar. Kisaca analizleri sadece “atomistik” degildir.

Post Keynesgil iktisat’in temel varsayimlari asagidaki gibidir:

Mikroekonomik temellerde TRS n1, Walrasgil genel denge analizini ve Walrasgil mezat¢1 varsayimlarini
reddederler.

Buna karsin Post-Keynesgil iktisatcilar da P ve W esneksizligini, ¢esitli piyasalarda ERS’nin varligini, piyasalar
aras1 koordinasyon eksikligini kabul ederler. Bu nedenle de Yeni Keynesgil iktisat¢ilar gibi, ¢esitli sektorel ve
mikroekonomik modeller gelistirmislerdir. Ozellikle Histeresiz ve Etkinlik Ucreti modellerinde vb. Yeni Keynesgil
Iktisat ile birlesirler.

Fakat, Yeni Klasikler yaninda Yeni Keynesgil iktisat¢ilarin ¢ogunlugunun kabul ettigi RBH, Post-Keynesgil
iktisatcilar tarafindan kesinlikle reddedilir. Bu hipotez hem Keynes’in orijinal fikirlerine aykiridir ham de varligi
ekonometrik arastirmalarla da kanitlanmamistir. Post-Keynesgil iktisatcilara gore eksiksiz bilgi toplamak,
belirsizlik dolayisiyla ilerisi i¢in dogru tahminler yapmak olas1 degildir.

Beklentilere bakacak olursak:

Ozellikle isciler i¢in gelecege ait fiyatlari tam olarak tahmin etmek olasilig1 yoktur. Bu konuda, ellerindeki bilgi
ve uzmanlagmalar1 dolayisiyla, girisimciler daha avantajli durumdadir. Ustelik, Post-Keynesgil iktisatcilara gore
biiylik firmalar is¢i sendikalartyla iicret artis1 anlasmasini yaptiktan sonra her zaman maliyet artt kar marji
fiyatlandirma uygulamasi yoluyla fiyatlar1 isgilerin beklentilerinin iistiine g¢ekebilir. Boylece iscilerin fiyat
beklentilerinde sistemli yanilmalar1 durumu daha biiyiik olasilikla ortaya ¢ikar.

Genel olarak RBH degil, heterojen beklentiler kabul edilir; bazi gruplar, birimler bazi zamanlarda rasyonel,
bazilarinda sinirli rasyonel olabildigi gibi, birgok durumda yanilmalar, &zellikle sistemli yanilmalar olabilir.
Sistemli yanilmalar, Keynesgil Sistem’i izleyerek, 6zellikle isciler i¢in s6z konusudur.

Ozellikle girisimlerin yatirrm kararlarinda ve gelecege ait tiim kararlarda ise, Keynes’i izleyerek, “belirsizlik”
s0z konusudur. Tarih tekerriir etmedigi igin gegmise ait zaman verilerinden ve kesitsel verilerden hareketle
gelecege ait “Bayesgil olasiliklar seti” bigimde tahminler yiiriitmek s6z konusu olamaz. Buna gore yatirim
kararlarinda, risk degil belirsizlik egemendir ve bu da likidite gereksinimi doguran en dnemli etkendir. Bu durumda
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yatirimlarda psikolojik ve politik etkenler, girisimci i¢glidiisii ve sezgileri, iyimser ve kotiimser degerlendirmeler,
vb. kesin hesaplarla belirtilmesi zor birgok etkenler rol oynar.

Bu varsayimlar Post-Keynesgil iktisatgilarin Yeni Klasiklerin kabul ettigi “evrensellik” (universality), “tim
birimlerin ayni sekilde davranig’” (ubiquity) ve aymi zamanda “tarihin tekerriir etmesi” (ergodicity)
varsayimlarinin ii¢iinii de agik¢a reddettigini gostermektedir.

Post-Keynesgil iktisatcilar ekonomik kararlarda (P, W saptanmasi gibi) yalnizca birimlerin degil, Keynes’i
izleyerek, “kurumlarin” genis 6l¢iide rol oynayacagint kabul ederler. Keynes baslica kurumlar olarak isci ve
igveren sendikalarmi, devleti ve uluslararasi kurumlar1 saymisti. Cagimizda bunlara biiyiik sirketleri de
eklemeliyiz. Bu durumda alinan kararlarda ekonomik etkenler, rasyonellik yaninda politik ve sosyal etkenler de
biiyiik rol oynar. Bu kararlar atomistik analize (bireylerin dengesinin incelenmesine) indirgenemez.

Post-Keynesgil iktisatgilar General Theory *de (1936) para arzinin para otoritelerince belirlenen, eksojen bir veri
olmasi fikrini bir kenara birakirlar. Buna karsin, Keynes’in A Treatise on Money’de (1923) kabul ettigi gibi, para
arzini, kredi talebine ve kredi talebinin bankalar ve Merkez Bankasi tarafindan karsilanmasia dayanarak, genis
6lciide “endojen” bir parametre olarak alirlar.

Post-Keynesgil iktisatgilar analizlerine mutlaka dis ticareti ve uluslararasi ekonomik iliskileri dahil ederler,
kapali ekonomi modelleri ile ¢aligmazlar.

5.1  Post Keynesgil Makro Denge ve Konjonktiir Dalgalanmalari
Bu varsayimlar altinda Post-Keynesgil lktisatcilara gore ekonomide denge, Keynes’de de oldugu gibi, daha
biiyiik bir olasilikla Keynesgil toplam (ya da efektif) talep yetersizligi dolayisiyla EID’dir.

Post-Keynesgil iktisatcilara gére EID, Pareto-optimal bir denge degildir ve ekonominin bir sorunu veya hastalig
olarak karsimiza ¢ikar.

Post-Keynesgil iktisat’ta ekonominin UD’de otomatik olarak tam istihdam ya da NRU’da dengeye gelmesi s6z
konusu degildir. Bu durumda, Post-Keynesgil iktisat, Sentezci Keynesgilleri ve ayn1 zamanda Yeni Keynesgil
iktisat¢ilart (histeresiz ve etkinlik ticreti modellerini benimseyenler disinda) bu yonden reddetmis olur ve bunun
Keynes’in orijinal fikirlerine de aykir1 oldugunu belirtir.

Post-Keynesgil iktisat¢ilara gore ekonomide gergekte “denge” yoktur. Ekonomiyi “ger¢ek zaman” i¢inde ve
gercek zaman icinde ortaya cikabilecek soklarm varligi varsayimi altinda inceleyen Post-Keynesgil iktisatcilara
gore ekonomi daima bir “dengesizlik” iginde yiirimektedir. Bu nedenle ekonominin ileride nasil bir seyir
izleyecegini 6nceden kesin bicimde kestirmek pek olasi degildir. Buna karsin, Neo Klasiklerde, Neo-Klasik
Sentezde ve Yeni Klasiklerde, bunlarin temelini olusturan Walrasgil genel denge analizinde gergekte “zaman”
yoktur. Bu analizlerde zaman “gergek, tarihi zaman” degil, mantiksal zamandir. Walrasgil mantiksal zaman
analizinde, ekonomide bir sok oldugu zaman yeni bir dengeye ulasilacagina isaret edilir. Fakat gercekte, gercek
zaman i¢inde bu gidisin bir analizi yapilmaz.

Post-Keynesgil iktisat¢ilar genelde ekonomide sosyal siniflar arasinda bir uyum degil, bir ¢ikar gatigmasi
olduguna ve bir “gelir boliisimii miicadelesi” yapildigma dikkat c¢ekerler; uyum degil ve fakat cikarlarin
bagdastirilmasi s6z konusudur. J. Robinson, M. Kalecki, N. Kaldor ve bunlari izleyen bir grup Post-Keynesgil
iktisat¢ilar, gelir boliisiimii konusuna 6zellikle biiyiik agirlik verirler. Fakat, Post-Keynesgil iktisat¢ilarin timii
grup olarak gelir boliisiimii konusuna, Yeni Keynesgil iktisat¢ilara oranla daha fazla 6nem vermektedirler.

Post-Keynesgil Iktisat da heniiz gelisme asamasinda olup heniiz son séz sdylenmis degildir.

Metodoloji ve varsayimlari bakimindan makroekonomik analizlere daha fazla yer ayirdigi icin bazi Post-
Keynesgil makro modeller gelistirilmis bulunmaktadir. Buna kars1 Yeni Keynesgil Tktisat icin bir makro model
heniiz gelistirilmis degildir. Ancak en son yillarda Post-Keynesgil Iktisat akademik ¢evrelerde inise gegmis
goziikmektedir.

5.2  Post Keynesgil Makro Politikalar ve Post Keynesgil iktisat’in Politik Rejim Yelpazesindeki Yeri

Post-Keynesgil iktisatgilar, Yeni Keynesgil Iktisat’in tersine, istisnasiz Keynesgil para ve maliye politikalari
uygulanmasinit onerirler. Bu konuda da Keynes’e daha yakin bir dogrudadirlar. Yine sosyal denge ve gelir
boligiimiine daha fazla 6nem vermeleri dolayisiyla politika yelpazesinde Merkez’den Merkez Sol’a ve Sol’a kadar
yer alirlar. Buna karsin Yeni Keynesgil iktisat¢ilar Merkez’den Merkez Sol’a yer almakta, bir kistm Keynesgil
iktisate1 ise politika yelpazesinin Sag’inda yer almaktaydi.

6 Sonug Yerine
Modern makroekonomik okullarin kargilagtirmali bir degerlendirmesini yapabilmek ic¢in Oncelikle bu
makroekonomik okullar1 su iki ana grupta toplamak gerekir

i) Otomatik tam istihdam dengesi veren ve Geleneksel Klasik Sistem’e bagli olan Monetarizm ve Yeni Klasik
Okul,

ii) Eksik istihdam dengesi veren ve Keynesgil Sistem’e bagli yeni Keynesgil Okul ve Post-Keynesgil Okul.
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Geligmis ekonomiler i¢in hangi okulun daha gegerli oldugunu belirlemek igin ise, hangi okula dayanan
politikalarin dogru sonuglar verdigini, ekonomideki sorunlari ¢dzdiigiinii veya en azindan hafiflettigini arastirmak
gerekir.

Ayrica her bir okulun kabul ettigi temel varsayimlari da ele alinarak, bunlardan hangilerinin daha gercekei
oldugu aragtiritlmalidir. Baslica varsayimlar su ii¢ noktada toplanir:

i) Fiyat tahminleri ile ilgili olarak heterojen beklentiler ve yanilgilar; bunun karsit1 olarak ise rasyonel beklentiler
hipotezi ve uyarlanmis beklentiler,

ii) Fiyatlarda ve {icretlerde tam esneklik, bunun karsiti olarak ise piyasalarda kisa donemli veya hem kisa hem
uzun donemli fiyat ve licret esneksizlikleri,

iii) Piyasalar arasinda tam koordinasyon, bunun karsit1 olarak ise piyasalar arasinda koordinasyon eksikligi.

Bu caligmada o&zellikle beklentilere deginilmis, farkli beklentilerin makro dengeyi nasil etkileyecegi
gosterilmistir.

Cagdas makroekonomik Okullarin VARSAYIMLARI
Geleneksel Klasik Sistem’e Dayanan Okullar

Keynesgil Sisteme Dayanan Okullar

Yeni Klasik okulun . Yeni Keynesgil iktisadin Post-Keynesgil iktisadin
Monetarizmin varsayimlart
varsayimlari varsayimlari varsayimlari
RBH: UYARLANMIS RBH: HETEROJEN
BEKLENTILER: BEKLENTILER:
Tiim karar alma birimleri Yeni Keynesgil

icin gegerlidir.

Karar alma birimleri,
devletin 6nceden bilinen
politikalarin1 da hesaba
katarlar.

RHB’nin kabulii, Keynesgil
“belirsizlik” varsayiminin
reddi demektir.

Bu varsayim
Geleneksel Klasik
Sistem’deki gerek

Isciler icin gecerlidir.

Isciler, P artiglarini bir
donem sonra dogru sekilde
algilayarak W’lerini bu
oranda arttirirlar.
Girigimciler ise, P’yi dogru
tahmin ederler.

Bu varsayim
Geleneksel Klasik
Sistem’deki is¢iler i¢in kabul

iktisat¢ilar RBH ne
inandiklari igin degil,
Yeni Klasik iktisatcilarla
bir tartisma ortami
yaratmak icin kabul
ederler.

Ciinkii onlara gore,
KD’de EID’in temel
nedeni RBH degil,
ERS’nin yol agtig1 P ve
W esneksizligidir.

Bu varsayim
Keynes’in orijinal
varsayimlarina ters

Girigimciler, konumlar1 ve
olanaklar sayesinde P®’yi
dogru tahmin ederler;
sistematik olmayan baz1
kiigiik yanilmalar olabilir.
Iscilerin cogunlugu ise,
olanaklarmin yetersizligi
nedeniyle P®’yi dogru
tahmin edemezler;
sistematik olarak diisiik
tahmin ederler. Veya biiyiik
firmalar toplu
sozlesmelerden sonraki
donemlerde fiyatlari, W
artiglari iizerinde

girisimcilerin gerek ig¢ilerin | edilen P¢varsayimina oranla, || diismektedir. yiikseltebilirler.
P’leri dogru tahmin etmeleri | bir donemlik gecikme kabul
varsayimina uygundur; fakat | eder. Bu varsayim Keynes’in
daha kapsamlidir. orijinal varsayimlarina
paraleldir.
TRS gegerlidir: TRS’na agik olarak ERS gecerlidir. ERS gegerlidir.
deginilmemektedir. (Monopollii rekabet, Esas olarak makro diizeyde

Esas olarak mikro temellere
dayanilir. Makroekonomik
parametreler,
mikroekonomik kararlarin
basit toplami olarak ele
alinir.

Walrasgil genel denge ve
Walrasgil mezatci (piyasalar
aras1 koordinasyonun
varligr) varsayimlar kabul
edilir.

P ve W’de tam esneklik
vardir.

Esas olarak makro diizeyde
caligilir; fakat fiyat
mekanizmasina inanilir ve
buna dayanarak ONRUD’a
gelinecegi belirtilir. Demek
ki:

TRS gecerlidir.

P ve W’de tam esneklik
vardir denilebilir.

rekabet i¢inde oligopol ve
bir veya birkag firmanin
lider konumunda oldugu
rekabet i¢inde oligopol)

Esas olarak mikro
temellere dayanilir ve
ERS yaninda piyasalar
arast koordinasyon
eksikligi kabul edilir.

P ve W’de tam
esneksizlik vardir.
(KD’de EID’in temel
nedeni, ERS’nin KD’de
yol agt181 Keynesgil
efektif talep
yetersizligidir)

¢alisilir, fakat mikro
temellere de dayanilir ve
ERS yaninda piyasalar arasi
koordinasyon eksikligi
kabul edilir.

P ve W’de esneksizlik
vardir.

(Fakat EID’in temel nedeni
bu degildir)

Farkl1 bir varsayim olarak,
Keynesgil bir varsayim
olan “belirsizlik” ve bu
belirsizlikten dogan
“yatirim diizeyinin
yetersizligi” ve
“yatirimlarin oynaklig1”
varsayimlari kabul edilir.
(EID’in temel nedeni
budur)

Tablo 1. Modern Makroekonomik Okullarin Varsayimlari.
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Cagdas makroekonomik Okullarin METODOLOJILERI VE EK VARSAYIMLARI

Geleneksel Klasik Sistem’e Dayanan Okullar

Keynesgil Sisteme Dayanan Okullar

Yeni klasik okulun metodolojisi Monetarizq_l’@n . _Yeni Keynesgiln _ Post-Keynesgil .i.kFisadm
metodolojisi iktisadin metodolojisi metodolojisi

Mikro temellere dayanir; temsili Keynesgil Sistem’i Yeni Klasik Mikro temellere dayanir, ERS
birimlerin maksimizasyondan izleyerek, iktisatcilarin Keynesgil | ve piyasalar arasi
hareket ederek “basit toplam” (£) | makroekonomik Sistem’e yaptiklari koordinasyon eksikligini
yoluyla makroekonomik analizlere dayanur, elestirilerden hareketle, | kabul eder; fakat ana temalari
parametrelere ulasir. Bu metot, mikroekonomik mikro temellere inilir ve | bu degildir.
makroekonomiyi analizler arka planda temsili birimlerin
mikroekonomiyle birlestirmek kalir. maksimizasyonuna yer | Keynesgil Sistem’in ulastig1
bakimindan tutarli ve kapsaml Uyarlanmis verilir; fakat TRS ve EID sonucu, “belirsizlik”

bir metottur. Ancak, arkasindaki
TRS varsayimi gegerli degildir.

Keynesgil Sistem’i reddeder ve

ONRUD’u kabul eder.

Dogrudan makroekonomik
analizi reddederler.

beklentilerle birlikte
ayni zamanda maliye

politikalarinin (bir
donem igin) etkin
olmasi, -Lei<l —
LMe<1 gibi 6nemli
katkilar1 ve farklar
vardir.

UDPE, KDPE, NRU ve

politikalarinin degil para

Walrasgil mezatc1
reddedilir.

Keynesgil Sistem’in
ulastig1 EID sonucu,
tutarli bir mikro temele
oturtulur.

varsayimina ve dolayistyla
“yatirimlarin yetersizligi ve
oynakligina dayandirilir.

Keynesgil Sistem’i izleyen
Post-Keynesgil iktisatcilar,
¢ok farkli varsayimlar kabul
ederler.

Ayrica, metodolojileri su
ozellikleri icerir:

1- Kurumlarin varligina yer
verilmemesi

(Clinkii kurum kararlarinin,
birimlerin maksimizasyon
kararlarinin bir toplamini
yansittig1 varsayilir)

2- Universality: Her yer i¢in
gegerlilik

3- Ubiquity: Herkes i¢in
gegerliligi

4- Ergodicity: Tarihin tekrar
etmesi

5-Analizlerde “mantiksal
zaman”1n gegerli olmasi

Ayrica, metodolojileri su
ozellikleri igirir:

1- Kurumlarin varlig: ve
kurumlar yoluyla ekonomik
kararlarda politik etkiler

2- Endojen para arz

3- Uluslararasi iligkiler ve
kurumlarin analizlere
katilmas1

4- Non-Ergodicity: Tarihin
tekrar etmemesi (belirsizlik
varsayiminin sonucu)

5- Analizlerde “tarihi zaman”
1 gecerli olmasi

Tablo 2. Modern Makroekonomik Okullarin Metodolojileri ve Ek Varsayimlar

Cagdas makroekonomik okullarin vardiklari sonuclar

Geleneksel Klasik Sistem’e Dayanan Okullar

Keynesgil Sisteme Dayanan Okullar

Yeni Klasik Okul’un

Monetarizm’in sonucu

Yeni Keynesgil iktisat’in

Post-Keynesgil Tktisat’m

sonuglari sonuglari sonucu
KD’de ONRUD KD’de ONRUD KD’de EID KD’de EID
UD’de ONRUD UD’de ONRUD UD’de ONRUD UD’de EID
Histeresiz ve Etkinlik
Ucreti Modellerini
Dikkat: Dikkat: benimseyenlerde: Dikkat:
ONRUD’a ulagma ONRUD’dan sapma olursa UD’de de EID EID’in temel nedeni
“TRS”, “Walrasgil genel “Uyarlanmis Beklentiler” Kisa donemlerde sik stk “belirsizlik” ve belirsizlik
denge” ve “Walrasgil yoluyla bir donem sonra EID ile karsilasilir yliziinden “yatirimlarin
mezat¢1” yoluyladir. yeniden ONRUD’a ulagilir. yetersizligi ve oynaklig1”
Dikkat: dir. ERS’nin yol a¢t1g1 P

EID’in temel nedeni “ERS”,
ERS’nin yol actig1 “P ve W
esneksizligi” ve bu nedenle
ortaya ¢ikan Keynesgil
efektif talep yetersizligi;
ayn1 zamanda “piyasalar
aras1 koordinasyon
eksikligi”dir.

ve W esneksizligi,
piyasalar aras1
koordinasyon eksikligi de
EiD’e neden olmakla
beraber, bunlar ikincil
neden olarak kabul edilir.

Tablo 3. Modern Makroekonomik Okullarin Vardiklar: Sonuglar
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Yukaridaki tablolar incelendiginde goriilecektir ki gerek kabul edilen temel varsayimlar gerek istihdamla ilgili
sonuglari ve gerekse sundugu politikalarin etkinligi agisindan Geleneksel Klasik Sistem’e bagli olan Monetarizm
ve Yeni Klasik Okul’a kiyasla Keynesgil Sistem’e dayanan Yeni Keynesgil Okul ve Post-Keynesgil Okul daha
gercekeidir. Yeni Keynesgil ve Post-Keynesgil Okullardan hangisinin daha gergekei oldugunu belirlemek ise daha
zordur. Bugiin i¢in Yeni Keynesgil Okul daha yaygin olmakla birlikte Post-Keynesgil Okul dayandig: varsayimlar
ve vardig1 sonuglar agisindan daha gergekeidir.
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Tiirk Cumhuriyetleri'nde Phillips Egrisi'nin Gecerliliginin Analizi
Ozet

Issizlik ve enflasyon arasindaki iliski uzun siiredir tartisilmaktadir. Enflasyon ve issizlik arasidaki negatif iliski
Phillips Egrisi ile agiklanmaktadir. Cesitli iktisat okullari, Phillips Egrisi hakkinda farkli goriislere sahiptir.
Caligmanin amaci, Phillips Egrisi'nin Tiirk Cumbhuriyetleri'ndeki gegerliligini incelemektir. Caligmada 1991-2020
donemi i¢in Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan, Tiirkiye, Tiirkmenistan ve Ozbekistan incelenmistir.
Bu baglamda hem kisa hem de uzun dénemli iliskileri ortaya ¢ikarmak i¢in panel nedensellik ve esbiitiinlesme
testleri kullanilmigtir. Panel veri analizi sonuglarina gére hem kisa donemde hem de uzun dénemde igsizlik ile
enflasyon arasinda karsilikli bir iligki bulunmustur.
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Analysis of the Validity of the Phillips Curve in Turkic Republics
Abstract

The trade-off between unemployment and inflation has long been debated. The negative relationship between
inflation and unemployment is explained by the Phillips Curve. Various schools of economics have different views
of the Phillips Curve. The aim of the study is to analyze the validity of the Phillips Curve in Turkic Republics. In
the study, Azerbaijan, Kazakhstan, Kyrgyzstan, Tajikistan, Turkey, Turkmenistan and Uzbekistan were analyzed
for the period 1991-2020. In this context, panel causality and cointegration tests were used to reveal both short-
and long-term relationships. According to the results of the panel data analysis, a mutual relationship was found
between unemployment and inflation both in the short-term and in the long-term.
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1 Giris
Issizlik ve enflasyon olgusu hem gelismis hem de gelismekte olan iilkeler agisindan en 6nemli makroekonomik
sorunlar basinda gelmektedir. Ulkeler bu makroekonomik sorunlarim iistesinden gelebilmek igin ¢esitli ekonomi

politikalar1 gelistirseler de iki sorundan ayni anda kurtulmak genellikle miimkiin olmamaktadir. Igsizlik ile
enflasyon arasindaki iligki Phillips Egrisi araciligiyla agiklanmaktadir.

Issizlik ile enflasyon arasindaki iligki uzun yillardir tartisiimaktadir. Konuya dair yapilan ilk ¢alismalar teoriden
oteye gidememistir (Hume, 1752; Thornton, 1802). Phillips egrisi kavrami, Henry Thornton'dan sonra birden fazla
Ingiliz klasik yazari tarafindan gelistirilmistir. Issizlik ile enflasyon arasinda uzun dénemde iliski bulundugunu
savunanlara (Attwood, 1816) karsin, bu iligkinin gegici oldugunu savunanlar (Mill, 1833) ortaya ¢ikmistir. Ancak,
igsizlik ile enflasyon arasindaki iliskinin ilk istatistiksel analizi 1926 yilinda ABD i¢in yapilmis ve enflasyondan
igsizlige dogru tek tarafli bir nedensellik iligkisi oldugu bulunmustur (Fisher, 1926).

Sonraki donemlerde, ticret degisikligi versiyonunu benimseyen ve nedenselligin igsizlikten iicret enflasyonuna
dogru oldugunu analiz eden g¢aligmalar yapilmistir (Tinbergen, 1936). Phillips Egrisi analizine zaman egilimi
degiskeni ekleyen ve issizligi dogrusal olmayan bir degisken olarak modele dahil eden ¢alismalar ortaya atilmistir
(Klein ve Goldberger, 1955). Ardindan, issizlik ile enflasyon arasindaki trade-off i¢in istatistiksel dagilim
diyagrami sunulmus ve orijine gore dis biikey bir egri yardimiyla ¢izilmistir (Brown, 1955, Sultan, 1957).

Orijinal Phillips Egrisi, A. W. Phillips’in 1958 yilinda yayinlanan makalesinde yaptig1 analizle 6zdeslesmistir.
Phillips, ¢alismasinda issizlik ve parasal ticretler arasindaki iligkiyi Birlesik Krallik i¢in {i¢ alt doneme ayirarak
incelemis ve iki degisken arasinda dogrusal olmayan negatif bir iliski bulmustur (Phillips, 1958). Daha sonra,
Lipsey ayni dénemi baz alarak yaptig1 ¢alismasinda Phillips ile ayn1 sonuglara ulasmistir (Lipsey, 1960).

1970’lerde meydana gelen stagflasyon olgusu Phillips Egrisi hakkindaki tartismalari da beraberinde getirmistir.
Kisa ve uzun dénemde issizlik ile enflasyon arasindaki iliskiye yonelik olarak farkli goriisler ortaya atilmustir.
Monetarizm, Rasyonel Bekleyisler Teorisi, Yeni Keynesyen Goriis ve Post Keynesyen Teori bu teoriler arasinda
yer almaktadir.

Calismanin amaci, 1991-2020 doéneminde Tiirk Cumhuriyetleri’nde (Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan,
Tacikistan, Tiirkiye, Tiirkmenistan ve Ozbekistan) icin Phillips Egrisi’nin gegerliligini analiz etmektir. Bu amaca
yonelik olarak, issizlik ve enflasyon arasindaki iliski panel esbiitiinlesme ve panel nedensellik testleri araciligiyla
analiz edilecektir. Analize dahil olan iilkeler i¢in issizlik ve enflasyon verilerinin 1991 yilindan baglamasi, bu
¢alismanin simnirlar1 arasinda yer almaktadir. Calismanin 6nemi, segilen iilkelerde Phillips Egrisi’ni analiz eden
oncii bir ¢alisma olmasidir.

2 Literatiir Taramasi

Issizlik ve enflasyon arasindaki iliskiyi ele alan Phillips Egrisi, bu iki degisken arasinda negatif bir iliski
oldugunu ifade etmektedir. Yapilan ampirik ¢alismalara bakildiginda, bulgularin segilen iilkelere ve dénemlere

gore degistigi goriilmektedir. Issizlik ve enflasyon arasindaki iliskiyi ele alan ekonometrik ¢alismalarin literatiirii
Tablo 1°de verilmistir.

3 Phillips Egrisi’ne Yonelik Teorik Yaklagimlar

Phillips Egrisi, A. W. Phillips’in Ingiltere’de 1861-1957 donemine ait issizlik orani ile yillik {icret artigini
gozlemlemesi sonucunda ortaya ¢ikmistir. Keynesyen ve Neoklasik teorilerin sentezine Phillips Egrisi’nin
eklenmesiyle olusturulan model, 1970°li yillara kadar hakimiyetini siirdiirmiistiir. Keynesyen iktisadin 1970°1i
yillarin sorunlarina ¢éziim tiretememesi, alternatif iktisadi diisiincelerin ortaya ¢ikmasina ortam hazirlamistir.
Monetarizm, Rasyonel Bekleyisler Teorisi, Yeni Keynesyen Goriis ve Post Keynesyen Teori bu teoriler arasinda
yer almaktadir.

3.1  Phillips Egrisine ilk itiraz: monetarizm

Monetarizm, Keynesyen akima tepki olarak ortaya ¢ikan ilk iktisadi akimdir. Milton Friedman, Amerika’nin
parasal tarihi lizerine yaptig1 ¢alismalar ile Keynesyen teorinin en 6nemli muhalefetini olustumus ve Chicago
Universitesi’nde bir grup iktisatc1 ile Monetarizm akimini gelistirmistir. Milton Friedman’m kurucusu oldugu
Monetarizm akiminin en énemli temsilcileri arasinda Karl Brunner, Allan Meltzer ve Allan Walters gibi iktisatgilar
yer almaktadir (Bilgili, 2000). Bu iktisatcilar, iktisat politikasi araci olarak para politkasinin etkinligine inandiklar
i¢in bu isimle anilmaktadir.

Friedman, hiikiimet tarafindan uygulanan para ve maliye politikalarinin efektif talebe yonelik olmasinin, igsizligi
kisa vadede gegici olarak azaltabilecegini savunmaktadir. Uzun doénemde ise issizligin, dogal issizlik olarak
adlandirilan seviyeye donecegini ve bdylece sadece enflasyon oraninin yiikselecegini one siirmektedir. Efektif
talebin genislemesi durumunda, fiyatlar genel seviyesinde beklenmeyen bir artis meydana gelmekte ve {icretler
hemen yiikselmediginden isci talebi artmakta ve sonunda iiretim diizeyi yiikselmektedir (Kazgan, 2012). Ancak
uzun donemde, licretler ve piyasa fiyatlar genel seviyesiyle esanli olarak dengeye geleceginden, iiretim ve istihdam
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eski seviyesine donmektedir. Dolayisiyla, kisa donemde Phillips Egrisi negatif egime sahipken, uzun dénemde ise
bekleyislerin etkisiyle yatay eksene dik bir hal almaktadir. Bunun yani sira, uzun dénemli Phillips Egrisi’nin

kestigi nokta, dogal issizlik oranin1 gostermektedir.

Yazar Ulke Donem Yontem Sonug¢

Tajra (1999) Brezilya 1994-1999 | Regresyon Issizlik ile enflasyon arasinda negatif iliski

vardir.

Uysal ve Erdogan | Tiirkiye 1980-2002 | Regresyon ve | 1980-1990 doneminde pozitif, 1990-2002

(2003) nedensellik doneminde ise negatif iliski vardir.

Kustepeli (2005) | Tirkiye 1980-2003 | Regresyon Issizlik ile enflasyon arasinda iliski yoktur.

Hepsag (2009) Tiirkiye 2000-2007 | Sinir testi Issizlik ile enflasyon arasinda kisa dénemde

iliski yoktur, uzun donemde ise vardir.

Arabaci ve Eryigit | Tirkiye 1991-2010 | Regresyon Phillips Egrisi modeli gegerlidir.

(2012)

Bayrak ve Kanca | Tirkiye 1970-2010 | Esbiitiinlesme | Phillips Egrisi kisa dénemde gegerliyken,

(2013) uzun dénemde gecerli degildir.

Giil ve digerleri Azerbaycan, | 1996-2012 | Panel Uzun dénemde enflasyondan issizlige dogru

(2014) Kazakistan, esbiitiinlesme | tek tarafli nedensellik vardir.

Kirgizistan, ve nedensellik
Makedonya
ve Tiirkiye

Bhattarai (2016) OECD 1991-2014 | Panel Uzun dénemde igsizlik ve enflasyon
iilkeleri esbiitiinlesme | arasinda iligki vardir.

ve nedensellik

Bakas ve 60 iilke 1970-2010 | Dinamik panel | Enflasyon orani ile Phillips Egrisi’nin egimi

Chortareas (2018) veri arasinda negatif bir iligki vardir.

Dereli (2019) Tiirkiye 1988-2017 | ARDL Uzun dénemde issizlik ve enflasyon

arasinda iligki bulunmaktadir.

Negem (2019) COMESA 2000-2018 | Panel Kisa donemde enflasyondan issizlige dogru
tilkeleri nedensellik tek yonlii bir nedensellik vardir.

Worlanyo (2020) | Sahra-alti 1990-2018 | ARDL Kisa donemde issizlik ve enflasyon arasinda
afrika iligski varken, uzun dénemde yoktur.
tilkeleri

Kirca ve Canbay | Kirilgan 1991-2019 | Nedensellik Hindistan’da issizlikten enflasyona dogru

(2020) besli tilkeleri negatif nedensellik iligkisi ve Tiirkiye’de

enflasyondan issizlige dogru negatif
nedensellik iligkisi vardir

Krulicky ve Cek 2000-2021 | Regresyon Kisa donem Phillips Egrisi, orijinal Phillips

digerleri (2022) Cumhuriyeti Egrisi’yle ortiismemektedir.

Tablo 1. Literatiir I¢in Ozet Bilgiler

3.2 Rasyonel bekleyisler teorisi devrimi

Rasyonel bekleyisler teorisine gore, tam istthdam seviyesinden sapmalar, bireylerin yaptig1 hatalardan
kaynaklanmaktadir. Bireyler, yaptiklar: hatalardan ¢abuk ders almakta ve bekleyislerini etkin enformasyona gore
sekillendirdiklerinden sistematik hata yapmamaktadirlar. Rasyonel bekleyisler teorisi, iktisat politikalarinin
etkinligini bireylerin yaptiklar1 sistematik hatalara baglamamakla birlikte, para arzindaki degigmelerin
sezilmesinin politika etkinsizligine neden olacagini kabul etmektedir (Karagor, 1999). Dolayisiyla rasyonel
bekleyisler teorisine gore, yeni uygulamaya konulan bir politikanin ekonomi iizerindeki etkileri kisa vadede
bireyler tarafindan tam olarak 6ngoriilememesi nedeniyle hedefine ulagmaktadir. Ancak, politika, bir siire sonra
etkinligini kaybetmekte ve basarisizliga doniismektedir. Rasyonel bekleyisler teorisinin 6nemli varsayimlari
sunlardir (Parasiz, 1993);

e  Ekonomi uzun dénemde, dogal issizlik oran1 ve dogal {iretim diizeyine geri donmektedir.

e  Ekonomik birimlerin bekleyislerini, uyarlayici bekleyislere gore olusturacagi goriisii reddedilmektedir.

e Bireylerin eksik enformasyona sahip oldugu kabul edilmektedir. Bilginin bir degeri oldugundan,
enformasyonu elde etmenin bir maliyeti de olmaktadir. Buna gdre bireyler, dngdriilerini gelistirecek bilgiyi,
ek bilginin marjinal maliyetinin marjinal getirisine esit oldugu noktaya kadar toplamaktadir.

e Ekonomide meydana gelen herhangi bir olayin sonuglari, olayin 6ngdriilmesine veya dngoriilmemesine
bagli olarak degismektedir.

o Fiyatlar ve iicretler tam esnektir ve piyasalar daima dengededir.
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Rasyonel beklentiler varsayimina gore, kisa ve uzun donem toplam arz egrisi yatay eksene diktir. Dolayistyla,
Yeni Klasik teoride kisa donemde bile issizlik ile enflasyon arasinda bir trade-off bulunmamaktadir.

3.3  Yeni Keynesyen teori

Yeni Keynesyenler, Yeni Klasik iktisat’a tepki olarak ortaya ¢ikmis ve mikro iktisadi anlamda firmalarmn
karlarini, tiiketicilerin refah diizeylerini maksimize etme ¢abalarint ve bunlarin makro iktisadi diizeyde meydana
getirdigi sonuglar1 incelemistir. Bu anlayista esas olarak, Keynesyen makroekonominin savunusu i¢in ticret-fiyat
katiligmin mikroekonomik temelleri incelenmekte ve Keynesyen iktisada mikro temeller saglanmaya
calisilmaktadir. Yeni Keynesyen okulun en 6nemli temsilcileri; A. Okun, M. Parkin, S. Fischer, J. Stiglitz, J. Yellen,
G. Mankiw ve G. Akerloftur.

Yeni Keynesyen teoride, bir yandan Walrasyen Arrow-Debreu modelini gegersiz kilan nominal fiyat ve
iicretlerdeki katiliklar {izerinde durulmakta; diger taraftan ise, licretler ve fiyatlar esnek olsa dahi, ekonomide
Walrasyen olmayan sonuclarin elde edilecegi, eksik enformasyon ve piyasa basarisizligi konular1 iglenmektedir
(Sariipek ve Kesici, 2010). Dolayisiyla, Yeni Keynesyenler piyasay: temizleyici modellerin ekonomideki kisa
vadeli dalgalanmalar1 agiklayamayacagina inanmaktadir. Bu g¢ercevede Yeni Keynesyen iktisada gore, yeni
klasikler tarafindan ortaya konulan rasyonel beklentiler s6z konusu olsa da atil kaynaklar ve dengede olmayan
piyasalar mevcut olabilmekte ve bu dengesizlik hali kararlilik arz edebilmektedir.

Yeni Keynesyen teori, rasyonel bekleyisleri kabul etmekle beraber, {i¢ temel mikro yaklagima dayanmaktadir.
Bunlar (Parasiz, 1993);

e Etkin {icret teorisi,
e Geleneksel Keynesyen makro ekonomik 6nerilerin tekelci ve tekelci rekabet piyasa ortamiyla birlestirilmesi,
e Asimetrik enformasyonun finansal piyasalardaki roliidiir.

Yeni Keynesyen ekoliin savunuculari, {icret ve fiyatlarin yapiskan olduklarini ileri siirmektedir. Buna gore, para
arzinda meydana gelen kiiciik bir azalma, etiket degistirmenin sabit maliyeti baz1 firmalarin nominal fiyatlarin
disiirmelerine engel olmaktadir. Dolayisiyla fiyat diizeyi, para arzindaki diisiise oranla daha az diismektedir.
Fiyatlarin ayarlanmasi siirecinde ortaya ¢ikan bu inelastikiyet ise, ekonominin Walrasyen olmayan o6zelliklere
sahip oldugunu agiklamaktadir (Biiyiikakin, 2007). Yeni Keynesyen Iktisat¢ilar diger taraftan, ekonomik birimlerin
rasyonel bekleyislere sahip oldugu ve ekonomideki degismeleri ongérdiigii durumlarda bile, toplam talep
diizeyindeki degismelerin reel etkiler dogurmasinin miimkiin oldugunu ortaya koymuslardir. Buna gore, gegmis
donemdeki nominal iicret anlagmalari, cari donemdeki nominal {icret anlagmalarinin olugmasinda bir ¢ipa etkisi
yapiyorsa, fiyatlar ve iicretler esanli olarak degismemektedir. Diger bir ifadeyle, ekonomide uzun vadeli
sozlesmeler mevcutsa, fiyat ve iicretler orantisiz degigsmektedir. Dolayisiyla, nominal iicretler, sdzlesme siiresince
fiyatlar genel diizeyindeki degismelere ayak uyduramayacak ve toplam talepteki degismelerin reel etkileri ortaya
¢ikabilecektir.

Yeni Keynesyenlere gore, kisa donemde issizlik ile enflasyon arasinda bir trade-off vardir. Uzun dénemde ise
Phillips Egrisi’nin yatay eksene dik oldugu kabul edilmektedir. Ancak uzun dénemde Phillips iliskisinin dik
olmasinin nedeni, biitiin iicret ve fiyatlarin esnek olmasidir.

3.4  Post Keynesyen goriis: heterojen bekleyisler

Post Keynesyen teori, “Neoklasik sentez”e tepki olarak ortaya ¢ikmig bir akimdir. Keynesyen IS/LM genel denge
modeli ve Neoklasik yaklasimin diginda analiz yontemleri kullanan iktisat¢ilarin olusturdugu ve ayni zamanda
alternatif uyumlastirma ¢abalarinin siirdiigli heterojen iktisat¢ilardan kurulu portmanto bir terimi ifade etmektedir
(Cin,2012). Post Keynesyen iktisat¢ilar belirsizlik ve zaman sorununu ele almig ve Monetarizm ile Rasyonel
Bekleyisler Teorisi’ni reddetmiglerdir. Devletin etkin, ekonominin ise istikrarsiz oldugunu ileri siirmiislerdir.
Okulun en 6nemli temsilcileri arasinda Michael Kalecki, Sdney Weintraub, Paul Davidson ve Joan Robinson yer
almaktadir.

Post Keynesyen Teori (PKT)’yi Neoklasik Teori’den ayiran bazi temel 6zellikler bulunmaktadir. Bu 6zellikler
sunlardir (Savas, 1997);

* PKT “ekonomik biiyiime” ve “gelir dagilim1” ile ilgili agiklamalar getirmektedir. Her iki konunun da temel
belirleyicisi “yatirim orani”dir. Boylelikle Neoklasik teorinin temelini olugturan nispi fiyatlar yerine, PKT
yatirimlar1 temel belirleyici unsur yapmaistr.

* PKT, ekonomiyi “tarihsel bir siire¢ i¢indeki boliisiim™ olarak ele almaktadir.

+ Beklentiler biiyiikk 6neme sahiptir: Gelecegin belirsiz olmasi, fertlerin alacagi kararlarda gelecege ait
beklentilerin 6nemli bir etkisi olmasi sonucunu dogurmaktadir.

* Ekonomik ve politik kurumlara biiyiilk 6nem verilmektedir. Bunun nedeni, bu kurumlarm, ekonomik olaylari
belirlemede kilit rol oynamasadir.

* PKT, bu dinamik siire¢ i¢inde kredi basta olmak iizere parasal kurumlara 6zel bir 5nem vermektedir.
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* PKT, cagdas kurumlarin 6zellikle sendikalarin ve ¢ok uluslu sirketlerin etkilerini dikkate alip hem ticretlerin
ve hem de fiyatlarin piyasada olusmayip bu kuruluglarca “yonlendirilen fiyatlar” oldugunu kabul etmektedir.

* PKT, ekonomik sistemin dinamik davranisi ile ilgilidir. Oysa Neoklasik teori, farazi piyasa kosullar1 altinda
kaynak dagiliminin analizi ile sinirhdir.

e Post Keynesyen goriise gore Phillips Egrisi hem kisa hem de uzun dénemde orijine dig biikeydir.

4 Ekonometrik Analiz ve Bulgular

Calismada igsizlik orani igin toplam isgiicii igindeki issiz orani (unemp), enflasyon (inf) i¢in ise GSYH deflatorii
kullanilmistir. Veriler 1991-2020 dénemini kapsayip Diinya Bankasi veri tabanindan elde edilmistir. Diinya
Bankas1 veri tabanindaki kisitlardan dolay1 Tiirk Cumhuriyetleri’nde icin bu donem aralig1 secilmistir. Degiskenler
arasindaki iliskiyi incelemek icin panel esbiitiinlesme ve nedensellik testleri uygulanacaktir. Analiz ¢ercevesinde
kurulan modeller asagidaki gibidir;

infi, = po + fiunempir + u;e (D
unemp;; = @y + ainf;; + e, @
i=12 .. ,Nvet=12 .., T

Yukarida yer alan modellerde £) ve ap sabit terimlerdir. §: igsizlikteki degismenin enflasyonda yol agacagi
degismeyi gosteren egim katsayisidir. a: ise enflasyondaki degismenin issizlikte yol agacag1 degismeyi gosteren
egim katsayidir. ui¢r ve eir ise modellerin hata terimlerini temsil etmektedir. i, modellerde yer alan birimleri
(lilkeleri), t ise modellerin zaman boyutunu gostermektedir.

Birim kok ve esbiitiinlesme testinden dnce serilerin birimler arasi korelasyon ve homojenlik testleriyle sitnanmasi
gerekmektedir. Kurulan modelde N<T oldugu i¢in birimler arasi korelasyon igin Breusch-Pagan (1980) LM
testinin kullanilmasi uygundur. Homojenlik testi i¢in ise Swamy (1970) S testi kullanilmigtir. Test sonuglari
asagidaki Tablo 2’de yer almaktadir.

Test Istatistik Degeri | Olasilik Degeri
Breusch-Pagan LM Testi 264.3 0.0000
Swamy S Testi 11.03 0.0009

Tablo 2. Birimler Arast Korelasyon ve Homojenlik Testi Sonuglari

Tablo 2 incelendiginde, her iki test i¢in de olasilik degerinin 0.05°ten kiigiik oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla,
serilerin hem birimler aras1 korelasyon i¢erdigi hem de heterojen oldugu ifade edilebilmektedir.

Panel nedensellik ve esbiitiinlesme testine gegilmeden Once serilerin duragan olup olmadiklarinin analiz edilmesi
gerekmektedir. Bu amagla, N<T oldugu durumlarda daha iyi sonuglar veren ikinci nesil panel birim kok
testlerinden MADF testi kullanilmistir. Gecikme uzunlugu 2 olarak belirlenmistir. Test sonuglar1 asagida yer alan
Tablo 3’te goriilmektedir.

Degisken MADF %S5 CV
unemp 53.978 28.150
inf 3689.365 28.150

Tablo 3. Biri Kok Testi Sonuglar

Tablo 3’te yer alan sonuglar incelendiginde, MADF istatistik degerlerinin %5 CV degerlerinden yiiksek oldugu
goriilmektedir. Dolayistyla, her iki serinin de birim kdk icermedigi yani serilerin duragan oldugu ifade
edilebilmektedir.

Issizlik ve enflasyon degiskenleri arasinda bir esbiitiinlesme iliskinin olup olmadigim simamak i¢in Westerlund
(2007) panel egbiitiinlesme testi kullanilmigtir. Bootstrap siireci 1000 olarak belirlenmistir. Westerlund panel
esbiitiinlesme testinin sonuglari asagidaki Tablo 4’te yer almaktadir.

Bagimh Degisken Istatistik Deger Z-Degeri P-Degeri | Bootstrap P-Degeri

Gt -3.429 -4.870 0.000 0.007

Ga -10.806 -1.760 0.039 0.031

Igsizlik Py -6.258 -2.326 0.010 0.000

P, -6.719 -1.363 0.087 0.015

Gt -1.272 -16.305 0.000 0.000

Ga -64.583 -28.015 0.000 0.000

Enflasyon P -12.586 -8.573 0.000 0.039

P, -31.623 -15.723 0.000 0.001

Tablo 4. Westerlund Panel Esbiitiinlesme Testi Sonuglar
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Tablo 4’e bakildiginda, tiim istatistik degerlerine gore “esbiitiinlesme yoktur” seklinde kurulan Hy hipotezinin
her iki model i¢in de reddedildigi goriilmektedir. Issizlik ve enflasyon degiskenleri arasinda uzun dénemli karsilikli
bir iligki oldugu sonucuna varilmaktadir.

Dumitrescu ve Hurlin (2012), heterojen paneller igin nedensellik testi gelistirmislerdir. Dumitrescu ve Hurlin’in
VAR modeli asagidaki gibidir;

k k
Y=+ 35 YOV o+ 3K B Xy + & 3)

Yukaridaki (3) numarali esitlikte, gecikme uzunlugunu temsil eden k, paneldeki tiim birimler i¢in aynidir.
Otoregresif parametre ve egim katsayilari birimlere gore degismektedir. Ho hipotezi “tiim panel i¢in X’den Y’ye
dogru nedensellik yoktur” seklinde kurulmaktadir. Dolayisiyla, Ho temel hipotezinin reddedilmesi, X’den Y’ye
dogru bir nedensellik oldugu anlamina gelmektedir. Analiz icin bootstrap siireci 1000 olarak belirlenmistir.
Dumitrescu ve Hurlin panel nedensellik testinin sonuglar1 agagidaki Tablo 5°te yer almaktadir.

Z-istatistigi %95 Kritik Deger Olasiik Degeri
Issizlik = Enflasyon 9.8698 5.4305 0.0120
Enflasyon = issizlik 12.5630 5.0018 0.0040

Tablo 5. Panel Nedensellik Testi Sonuglari

Tablo 5’te yer alan panel nedensellik testi sonuglar incelendiginde hem enflasyondan issizlige dogru hem de
igsizlikten enflasyona dogru karsilikli bir nedensellik iliskisi oldugu goriilmektedir.

5 Sonug¢

[k olarak 1958 yilinda ortaya atilan Phillips Egrisi, issizlik ve enflasyon arasindaki iliskiyle 6zdeslesmistir.
Ilerleyen siirecte ortaya gikan krizler, Phillips Egrisi’ne yonelik tartismalar1 da beraberinde getirmistir. Ilk itirazi
yapan Monetarist goriis, igsizlik ile enflasyon arasinda kisa donemde bir iliski varken, uzun donemde ise yatay
herhangi bir iliski olmadigint savunmustur. Rasyonel bekleyisler teorisine gére hem kisa hem de uzun dénemde
igsizlik ile enflasyon arasinda herhangi bir iliski bulunmamaktadir. Yeni Keynesyen goriis, issizlik ve enflasyon
arasindaki iligkide Monetaristlerle ayni goriise sahip olmalarina karsin, varsayimlari agisindan ayrismaktadir. Post
Keynesyenler ise hem kisa hem de uzun donemde issizlik ile enflasyon arasinda bir iligki oldugunu kabul
etmektedir.

Calismanin amaci, igsizlik ile enflasyon arasindaki iligkiyi arastirmaktir. Bu amaca yonelik olarak Tirk
Cumbhuriyetleri’'nde (Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan, Tiirkiye, Tiirkmenistan ve Ozbekistan)
1991-2020 dénemi i¢in panel veri yéntemiyle analiz edilmistir. Oncelikle birimler aras1 korelasyon ve homojenlik
testleri yapilmis ve ardindan serilerin duraganlig: test edilmistir. Uzun ve kisa donem iliskileri arastirmak igin
esbiitiinlesme ve nedensellik testleri yapilmistir. Bulgulara gore, issizlik ile enflasyon arasinda hem esbiitiinlesme
hem de karsilikl1 bir nedensellik iliskisi bulunmaktadir. Yapilan ¢alisma neticesinde, issizlik ile enflasyon arasinda
hem kisa hem de uzun donemde karsilikli bir iliski oldugu ve Post Keynesyenlerin goriisiinii destekledigi
anlagilmaktadir. Dolayisiyla, segili iilkelerde hem kisa hem de uzun dénemde iicret ve fiyatlarin esnek oldugu ifade
edilebilmektedir.
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Dis Ticaret ve Ekonomik Biiyiime iliskisi: Nedensellik Analizi
Ozet

Ekonomik arastirmalarin ana konularindan biri dis ticaret ve ekonomik biiylime arasindaki iliskidir. Ekonomik
kalkinmanin temel tagimi olugturan dis ticaret, kaynaklarin dagiliminin ve iiretimin optimal seviyede yapilmasi ile
ekonomik biiylimeyi canlandirir. Bu kapsamda, bu c¢alisma, dis ticaret ve ekonomik biiyiime arasindaki iligkiyi
analiz etmeyi amacglamistir. Bu dogrultuda, Tiirkiye’ye ait 1960-2019 donemi icin yillik veri seti kullanilarak
nedensellik analizi yapilmistir. Analizde, Gayri Safi Yurtici Hasila (sabit fiyatlarla 2010=100) ithalat ve ihracat
degiskenleri arasindaki iliski ele almmustir. Yapilan Granger nedensellik test sonuglarina gére, GSYIH, ihracatm ve
ithalatm nedeni bulunmustur. Ele alinan dénem bazinda, ihracat ve ithalat GSYIH nedeni degilken, benzer sekilde,
ithalat ve ihracat arasinda da karsilikli bir nedensellik iliskisi saptanmamis ve elde edilen bu sonuglarin gerekgeleri
tartisilmistir.

Anahtar kelimeler: Ekonomik biiytime ve kalkinma, Dis ticaret, Granger nedensellik testi

The Relationship between Foreign Trade and Economic Growth:
Causality Analysis

Abstract

One of the main topics of economic research is the relationship between foreign trade and economic growth.
Foreign trade, which is the cornerstone of economic development, stimulates economic growth via improving the
resource allocation and the optimal level of production. In this context, this study aimed at analyzing the
relationship between foreign trade and economic growth. For this aim, causality analysis was carried out by using
the annual data set for Turkey for the period of 1960-2019. In the analysis, the relationship between the Gross
Domestic Product (2010 = 100 at constant prices) and import and export variables is discussed. According to the
Granger causality test results, the reason for GDP, exports and imports was found. On the basis of the period
discussed, while exports and imports are not the reasons for GDP, similarly, a mutual causality relationship between
imports and exports was not determined, and the reasons for these results were discussed.
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1 Giris

Ulkeler, toplumlarmin ihtiyaglarini karsilamak igin mal ve hizmetlere gereksinim duymaktadir. Bu
gereksinimlerin karsilanmasi igin gerekli kaynaklarin yetersiz oldugu iilkelerdeki tiiketicilerin zevk ve istekleri,
kaynaklarin verimli bir sekilde kullanilamamasi, mallarin kalite diizeylerinin yeterli olmamasi nedeniyle, mal ve
hizmet iiretimi igin kaynaklar1 baska iilkeler tarafindan saglayarak ihtiyaglarmi karsilamaktadir. Dolayisiyla
iilkeler dis ticarete yonelmekte ve buna yonelik bu ihtiyaglar paralelinde iliskiler kurmaktadir. (Kiyak 2019:28).
Kaynak fazlasi olan iilkeler de bundan fayda saglamak amaciyla s6z konusu fazlali§in ticaretini yapmaktadir.

Bu nedenle ekonomik biiyiime siirecinde dig ticaret dnem arz etmektedir. Fakat hepsinden 6nce, ekonomik
biiylimeyi anlamlandirmak 6nem arz etmektedir. Biiyiime basit¢e toplam ¢iktidaki artig olarak 6l¢iilebilmektedir.
Girdilerin ¢iktiya doniisme agsamasinda verimliligi arttirmak i¢in teknoloji, yenilik gibi daha fazla girdi eklenmesi
durumunda ¢iktinin artabilecegi ve dolayisiyla biiylimenin gerceklesecegi belirtilir (Acar ve Topdag 2020: 95).
Dis ticaret, kiiresellesmenin de etkisiyle ekonomik biiyiime siirecinin énemli unsurlardan birini olugturmaktadir.
Bu nedenle dis ticaret ve ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi arastirmaya yénelik caligmalar artmustir. Ozellikle
gelismekte olan iilkelerin ticaret yapma olanaklarinin artmasi, ekonomik anlamda biiyiimelerinde 6nemli rol
oynamaktadir.

Ticaretin ge¢misine bakildiginda, siirecin Cin’den baslayarak Afrika’ya kadar uzanan Ipek Yolu ticareti ile
baglamis ve merkantilist diisiince sistemi dogrultusunda ihracatin arttirilmasi ve ithalatin kisitlanmasi politikasinin
izlendigi goriiliir. Ancak Ingiltere’de sanayi devriminin gerceklesmesiyle birlikte iiretim arttirilmis ve iiretilen
mallara pazar bulunmasi ve tiretimi artan mallarin satilmasi i¢in lilkelerin kapilarini agmalar1 gerekmistir. Bu siire¢
merkantilizm politikasinin yerini liberal goriislere birakmasina neden olmustur. Bu geligsmeler dogrultusunda
ticaretin iilkelere fayda saglayacagint Adam Smith, Uluslarin Zenginligi kitabinda belirtmis ve bilimsel bir
yontemle incelemistir. Smith yapmis oldugu ¢aligma ile Merkantilizm yerine Klasik Liberalizm ya da Klasik Iktisat
Ekolii’niin dogmasin1 saglamistir. Adam Smith’ten sonra David Ricardo'nun Karsilastirmali Ustiinliik Teorisi,
uluslararasi ticaretin temelini olusturmustur.

Tirkiye incelendiginde 1950-1960 yillar1 arasinda liberal ticaret politikasinin benimsendigi goriilmiigtiir.
Sanayilesmenin hizlanmasi ve doviz tasarrufu saglama gibi pozitif etkilerin ortaya ¢ikmasi amaci ile 1960-1980
yillar1 arasinda ise ithal ikameci sanayilesme politikasinin uygulandigi goriilmiistiir. Bu politikanin uygulamaya
konulmasinin ardindan, 1970’lerde petrol krizinin ortaya ¢ikmasi, dnemli doviz darbogazlarinin yaganmasina ve
beraberinde s6z konusu politikanin tartisilir olmasina sebep olmustur. 1970’lerin sonunda ise Tiirkiye’de cari
aciklarla birlikte enflasyonun siddeti giderek artmis ve 24 Ocak 1980 kararlari ile Tiirkiye’nin ekonomisini yapisal
olarak degismistir. Bu degisiklikler dogrultusunda dis ticaret liberallesmesi ile birlikte disa doniik ve ihracata
dayali sanayilesme politikasi izlenmistir. Bu donemde ithalat ve ihracatin genel yapisinda degismeler olmustur.
1980 yilindan sonra uygulanan dis ticaret politikalarinda ihracatta olumlu gelismeler izlenmistir.

Bu dogrultuda ¢aligmada amaglanan, ekonomik biiyiime ve ticaretin yeniden yapilandirilmasi i¢in var olan olast
olasiliklar1 ve uluslararasi ticaretin ekonomik biiylime siirecinde nasil bir etkilesim sergiledigini tespit etmektir.
Bu kapsamda Tiirkiye’ de 1960-2019 donemleri arasinda yillik veri seti kullanilmistir. Analizde Tiirkiye i¢in Gayri
Safi Yurti¢i Hasila, sabit fiyatlarla (2010=100), ithalat ve ihracat degiskenleri arasindaki iligki ele alinmigtir.
Aragtirma veri setleri Diinya Bankasi’ndan elde edilmistir. Calisma girisin ardindan dis ticaret ve ekonomik
biiyiime arasindaki iligkiyi ele alan ¢alismalarla devam etmektedir. Sonrasinda veri seti ve uygulama boliimii yer
almakta ve son asamada ise dis ticaret ve ekonomik biiylime arasindaki nedensellik iligkisi Granger nedensellik
testiyle incelenmektedir. Caligma elde edilen bulgularin degerlendirildigi sonu¢ boliimii ile sonlanmaktadir.

2 Literatiir

Ulusal ve uluslararasi literatiire bakildiginda kiiresellesmenin etkisiyle birlikte dis ticaret ve ekonomik
biiylimenin {izerine yapilan ¢alismalarin arttig1 gézlenmektedir. Ampirik ¢alismalar, ticaret-biiylime baglantisinda
olasi bir iki yonlii nedensellik tespit etmistir. Daha fazla ticaret yapan iilkeler daha yiiksek gelire sahip olabilirken,
daha yiiksek gelire sahip iilkeler ticarete elverisli altyapiy1 karsilama konusunda daha iyi performans sergileyebilir
(Kim ve Lin, 2009). Calismalarin yontemleri, tilkeleri, hangi yillar1 kapsadigi ve ¢alismalarin sonuglari agagidaki
tabloda yer almaktadir. Bu calismalarda farkli ekonometrik yontemlerin kullanilarak yapilmasi farkli sonuglart
ortaya ¢ikarmistir. Dolayisiyla bu ¢aligmalarin bulundugu kosul ile degerlendirilmesinin ve sonug¢lariin buna gore
degerlendirilmesi 6nem tagimaktadir.

Tablo 1 ve 2’de goriildiigii lizere dis ticaret ve ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi inceleyen caligmalar
sonucunda, yapilan ¢aligmanin iilkelere, yillara ve kullanilan yontemlere gore degisebilmektedir.
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Yazar Y1l Araligy/Ulke Yontem Sonug
Acet, Erdogan ' N . ihrac.a.t ve ithalattan bﬁyﬁmgye dogru tek taraﬂl nedensellik
ve Kjéksal Tirkiye ADF birim kok testi ve 111sk!s1 bu!unm_u_s?ur. chak ihracatin ekonomik b}'iyiime
(2016) 1998-2013 VAR tizerindeki etkisi ithal girdilerle Gnem kazandigi, ithalatin
biiyiime iizerindeki etkisi oldugu tespit edilmistir.
. Biiyiime ve ihracat arasinda iligki bulunmaktadir. Tiirkiye’nin
. Granger nedensellik ve |. e O L
Serefli (2016) Tiirkiye birim 1hrz}cat1n .ekon(.)r.nlk biiytime, 1st1hdzirr1 ve r.efah duzeyl{le f)ll..lmlu
1975-2014 . . etki edebilmesi ihracata konu olan {iriinlerin katma degerinin
kok testi . -
yiiksek olmasina baglidir.
ADF (Augmented
Dickey-Fuller), PP
Giilmez (2019) Tiirkiye (PhillipsPerron) birim  |Johansen Esbiitiinlesme analizi uygulamis degiskenler arasinda
2003-2018 kok testleri, VAR ve uzun donem iliskisi olmadig1 sonucuna ulagmistr.
Granger
Nedensellik
ithalat ile biiyiime arasinda ¢ift tarafli nedensellik iliskisi
Korkmaz ve 2002-2014 VAR, Granger saptanmistir. Ayrica ekonomik biiylimenin ihracata ya da
Aydin (2015) nedensellik testi ihracatin ekonomik biiylimeye bagli olmadigi bulgusuna

ulagilmistir.

Akcan ve Metin

Tirkiye

Birim kok testi, VAR ve

Mortgage krizinden dnce ihracat ve ithalat, ekonomik
biiyliimenin nedeni; kriz sonrasi donemde ithalat ve biiyiime
arasindaki nedensellik iligkisinin kayboldugu sonucuna
ulagsmiglardir. Tiirkiye’de 2000-2007 yillar1 arasinda ihracata

2000-2007 ve . yonelik sanayilesme stratejisi ve igsel biiylime teorilerinin
(2018) 2008-2017 Granger nedensellik ithalat ihracat ve ekonomik biiylime arasindaki nedensellik
iligkisi s6z konusu iken, 2008 ve 2017 yillar1 arasinda dis
ticaretin agirhigim kaybettigi bir biiylime modeli sonucuna
ulagmiglardir.
Kose ve Tiirkiye Granger nedensellik Degiskenler arasinda ekonomik biiyiimeyi en fazla etkileyen
Yigidim (1997) |1980-1996 testi degiskenin ithalat oldugunu tespit etmistir.
Tiirkive Es biitiinlesme, VAR,  |Das ticaret- biiylime arasinda nedensellik iligkisi oldugunu
Tuncer (2002) 198 0_2 000 Toda-Yamomoto bulmustur. Ayrica biiyiik oranda nedenselligin ithalat kaynakli
nedensellik oldugu ve GSYIH’den ihracata dogru oldugu saptanmustir.
. VAR, varyans Ekonomik biiyiime ve ithalat arasinda ¢ift yonli nedensellik
ayristirma, etki-tepki 1ligkisi, 1thracattan ekonomik buyumeye ve 1thalattan ihracata
él(l)r(;g\;e Berber ?;1;1;1_};:)03 Ki-tenki Tiskisi. ih K K biivi -thal h
analizi dogru tek yonlii nedensellik iligkisi bulunmaktadir.
Birim kok testi,
Korkmaz (2014) Tirkiye Zivot Andrews yapisal |Ekonomik biiyiimenin ihracata dayali oldugunu gosterir tek
1998-2003 kirilma testi ve Granger |tarafli nedensellik iligkisi bulunmaktadir.
nedensellik testi
Ihracat, ithalat ve GSMH verilerini kullanarak yapmis oldugu
- Tiirkiye . caligmada ihracat ve ekonomik biiylime arasinda uzun dénemli
Erdogan (2006) 1923-2004 Koentegrasyon testi nedensellik iligkisi oldugunu bulmustur. Ayrica ihracat ve

biiyiime arasinda ¢ift yonlii nedensellik oldugu saptanmustir.

Ihracatin ekonomik bityiime iizerinde pozitif etkisi oldugu,

(D}z{r:rj (%I(I)lggr)l ve ;r; g(()l-};)O 6 (R}firlese};onneggilslezlll i\]/(e ancak caligmaya ithalatin dahil edilmesi ile ihracatin istatistiki
£ & bakimindan anlamini kaybettigi gdzlemlenmistir.
Ihracat, ithalat ve biiyiime arasinda kisa dénemde ¢ift tarafli bir
Tiirkive Es biitiinlesme ve Hata nedensellik iliskisi tespit edilmistir. Uzun dénemde ihracattan
Aktas (2009) 199 6-2 006 dis'i eltme tzs tleri ithalata, ithalattan ihracata, ekonomik biiylimeden ihracata ve
bliylimeden ithalata dogru tek tarafli bir nedensellik iligkisi
oldugu tespit edilmistir.
Johansen es biitiinlesme Sanayi iiretim endeksi verilerini kullanarak yapmig olduklart
Bilgin ve Tirkiye testi ve Todsa-Yamanslo to caligmalar sonucunda ihracata dayali gelismeler biiylimeyi
Sahbaz (2009) [1987-2007 nedensellik testi arttirdigil gézlemlenmistir. Bu nedenle bilylimenin artmasi i¢in
ihracatin desteklenmesi gerektigi bulgusuna ulagilmigtir.
Tiirkiye i .. |Bliylimenin ithalata dayali oldugu ve biiylime ¢ekisli ihracat
Tastan (2010) 1985-2009 Frekans alani yontemini hipotezlerinin gegerli oldugu gézlemlenmistir.
Ugan ve Kogak |Ttirkiye glr:lril ng:/:%denselhk Dis ticaret ve biiylime arasinda uzun dénemli iligski oldugu
(2014) 1990-2011 3 sonucuna ulasiimistir.

biitiinlesme testi

Tablo 1. Dis Ticaret ve Ekonomik Biiyiime Iliskisini Arastiran Ulusal Calismalar
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Yazar Yil Arahigy/Ulke Yontem Sonug
Elbeydi vd., Libya Koentegrasyon tes'tl ve Biiylime ve 1hragat_ gras'u'lda uzun donemd_e cift
Granger nedensellik tarafli nedensellik iligkisi bulunmaktadir. Thracatin
(2010) 1980-2007 .2 N, . o
analizi artmasiyla bliyiimenin hizlandig1 gériilmiistiir.
. 7 £¢ 11§mekte .olan {ilke Panel b1r11{1 {(Ok testl, . |Gelismis olan tilkelerde ithalattan biiylimeye dogru
Giil ve Kamaci |(Tiirkiye dahil) ve 12 Panel es biitiinlesme testi S - )
Lo . tek tarafli nedensellik iliskisi oldugu tespit
(2012) geligmis iilke ve Granger nedensellik edilmistir
1980 —2010; 1993 — 2010 |testi Sur.
Alavinasab Iran Zaman serisi analizi Biiytimeyi ithalatin olumsuz, ihracatin olumlu
(2013) 1996-2011 etkiledigi tespit edilmistir.
Kumari ve Hindistan Johansen es biltinlesme Kisi bagina diisen GSYH ile ihracat arasinda uzun

ve Granger nedensellik

Malhotra (2014) |1980-2012 donemli denge iligkisi olmadigini gdstermistir.

analizi
Shihab vd., Urdiin Granger nedensellik iehsmektg ﬁ lalln ulkil.? rve gehszs ulke&erdenik
(2014) 2000-2012 analizi thracat ve ithalattan buytimeye dogru nedensell

iligkisi gorilmistiir.

Panel Birim Kok Testi,

Ozel (2018) E7 iilkeleri Petroni Testi, Hausman  |Biiyiimenin ithalat destekli oldugunu tespit
1990-2016 Testi ve Panel Dinamik En|etmislerdir.
Kiigiik Kareler Modeli

Tablo 2. Dis Ticaret ve Ekonomik Biiyiime Iligkisini Arastiran Uluslararas: Calismalar

3 Veri Seti, Yontem ve Uygulama

Ekonomik biiylime ve dis ticaret iligkisinin nedensellik analizinin yapildig1 bu ¢aligmada 1960-2019 zaman
dilimi arasinda yillik veri seti kullanilmistir. Analizde Tiirkiye igin Gayri Safi Yurtici Hasila, sabit fiyatlarla
(2010=100), ithalat ve ihracat degiskenleri arasindaki iligkinin ele alinmasi amaglanmis, veri setleri Diinya
Bankasi’ndan elde edilmistir. Analizde 6l¢ek farkliligini gidermek adina degiskenlerin logaritmalari alinmigtir. Bu
dogrultuda Gayri Safi Yurtici Hasila LGSYIH, ithalat LITH ve ihracat degiskeni ise LIHR olarak analize dhil
edilmigtir.

Analizde ilk olarak degiskenlerin birim kok sinamalar1 yapilarak duraganliklari incelenmistir. Ciinkii zaman
serilerindeki ilk agama degigkenlerin duraganliklarinin belirlenmesidir. Sahte regresyon ile kargilagmamak adina
zaman serilerinde duraganlik sinamasi biiylik onem tagimaktadir. Zaman serilerinde duraganlik sinamasinda ortaya
cikan ilk test Fuller (1976) , Dickey-Fuller (1979) tarafindan Onerilerek, test yapisi ileriki asamalarda
gelistirilmistir. Dickey-Fuller testi diger birim kok testlerinin ¢oguna bir temel teskil etmektedir. Dickey-Fuller
birim kok testi, birinci mertebeden otoregresif siireg (AR(1)) denkleminin tahminine dayanmaktadir ve burada
hata terimlerinin otokorelasyonsuz oldugu varsayilmaktadir (Acar 2018:22).

Dickey ve Fuller (1981) tarafindan hata terimleri arasindaki otokorelasyon durumunda test denkleminin sag
tarafina bagimli degiskenin gecikmeli degerlerinin eklenmesi Onerilmistir. Bu test Genisletilmis Dickey-Fuller
(ADF) olarak bilinmektedir. Temel hipotez serinin birim koklii oldugunu ifade etmektedir. Buna ilaveten seride
bir yapisal kirilma meydana gelmedi durumunda Dickey-Fuller tipi testlerin giicli azalmaktadir. Bu durumda seride
yapisal kirilmay1 dikkate alan Perron (1989) testi kullanilmaktadir (Leybourne vd. 1998: 192). Buna ilaveten
Perron testinin sahip oldugu boyut ¢arpikligini diizeltmek adina daha sonra modifiye edilmis olarak da adlandirilan
NG-Perron birim kok testi gelistirilmistir. Degistirilmis bir bilgi kriterinin kullanilmasiyla, testler, biiyiik bir
negatif hareketli ortalama bilesen varliginda bile nominal boyuta yakin tam boyuta sahiptir (Perron ve Qu 2007:
12).

Bu bilgiler dogrultusunda degigsken tanimlamalari ve ilgili biri kok testi sonuglar1 agagidaki gibidir:

Degisken Kisaltma Kaynak
Gayri Safi Yurtici Hasila LGSYIH World Bank
ithalat LITH World Bank
Ihracat LiHR World Bank

Tablo 3. Analize Ait Degisken Tanimlamalar

Degiskenler ADF PP
LGSYIH | Sabitli-Trendli Diizey -2.829 0.1933 -2.828 0.1933
ilk Fark -7.483 0.0000 -7.483 0.0000
LiHR Sabitli-Trendli Diizey -2.954 0.1538 -3.272 0.0809
Ik Fark -8.199 0.0000 -8.199 0.0000
LITH Sabitli-Trendli Diizey -3.358 0.0671 -3.358 0.0671
ilk Fark -4.655 0.0000 -7.957 0.0000

Tablo 4. Birim Kok Sinamasina Ait Augmented Dickey Fuller ve Phillips Perron Test Sonuglar
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Degiskenler MZa MZt MSB MPT
Diizey -10.5257 -2.29407 0.21795 8.65751

LGSYIiH | Sabitli-Trendli (-17.30) (-2.91) (0.168) (5.48)
ilk Fark -28.78 -3.77 0.131 3.32

(-17.30) (-2.91) (0.168) (5.48)

Diizey -11.74 -2.35 0.200 8.136

LiHR Sabitli-Trendli (-17.30) (-2.91) (0.168) (5.48)
ilk Fark -22.07 -3.32 0.150 4.15

(-17.30) (-2.91) (0.168) (5.48)

Diizey -9.55 -2.155 0.225 9.66

LiTH Sabitli-Trendli (-17.30) (-2.91) (0.168) (5.48)
ilk Fark -11.06 -2.33 0.210 8.37

(-17.30) (-2.91) (0.168) (5.48)

Tablo 5. Birim Kok Sinamasina Ait NG-Perron Testi Test Sonuglart

Yukarida verilen birim kok testi sonuglarina gore serilerin diizeyde birim koklii oldugu ve ilk farkta duragan hale
geldigi tespit edilmigtir. Testlerde temel hipotez serinin birim koklii oldugu yoniindedir. Kafar NG-Perron testinde
MSB ve MPS istastistikleri Kwiatkowski-Phillips-Schmidt-Shin (KPSS) testi mantig1 tasidigindan temel hipotez
serilerin trend duragan oldugu yoniindedir ve bu bilgiler dikkate alinarak sinama gergeklestirilmistir.

Nedensellik testi i¢in uygun gecikme uzunlugunun belirlenmesine yonelik tahmin edilen VAR modeli ise Tablo

6’daki gibidir. Bilgi kriterlerinden elde edilen sonuglara gére uygun gecikme uzunlugu 2 olarak belirlenmistir.

Lag LogL LR FPE AIC SC HQ
0 -50.26514 NA 0.001345 1.902326 2.010827 1.944392
1 168.5875 406.4407 7.48e-07 -5.592412 -5.158408* -5.424150
2 178.5976 17.51766 7.24e-07* -5.628487* -4.868980 -5.334028
3 183.5761 8.178835 8.43¢-07 -5.484859 -4.399849 -5.064203
4 195.0490 17.61921* 7.82e-07 -5.573180 -4.162667 -5.026327
Tablo 6. VAR(2) Modeli Uygun Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi

Gecikme | LM-Stat Olasihk

1 8.460241 0.4885

2 11.34226 0.2530

3 14.96031 0.0920

4 10.21503 0.3334

5 7.810112 0.5534

6 1.880688 0.9932

7 16.60761 0.0552

8 9.506314 0.3919

9 5.065275 0.8286

10 9.307989 0.4093

11 6.514981 0.6875

12 8.488286 0.4858

Tablo 7. VAR(2) Modeline Ait Otokorelasyon Sinamasi

Sinama Anlamhhk Sonug¢
LGSYIH LIHR 12.60 GSYIH, Thracatin nedenidir.
(0.0134)%**
LIHR LGSYIH 5.088 Ihracat GSYIH nedeni degildir.
(0.2784)
LGSYIH LITH 13.29 GSYIH, ithalatin nedenidir.
(0.0099)***
LITH LGSYIiH 5.843 Ithalat, GSYTH nedeni degildir.
(0.211)
LITH LIHR 7.857 Ithalat, Thracatin nedeni degildir.
(0.096)
LIHR LITH 4.558 Ihracat, ithalatin nedeni degildir.
(0.335)

Not: *, *¥* *** girastyla %1, %5 ve %10 anlam diizeyini ifade etmektedir.

Tablo 8. Granger Nedensellik Test Sonuglari
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Modele uygulanan LM testi sonuglarina gore incelenen 12 gecikme uzunlugunda ve %5 anlamlilik diizeyinde
otokorelasyon olmadigi sonucuna ulasilmistir. Degiskenler arasinda nedensellik iliskisinin analizi ile elde edilen
sonuglar Tablo 8’deki gibidir.

Nedensellik sonuglarma gére GSYIH, ihracatin ve ithalatin nedeni bulunmustur. Thracat ve ithalat GSYIH nedeni
degilken benzer sekilde ithalat ve ihracat arasinda da ele alinan donem bazinda karsilikli bir nedensellik iliskisi
saptanmamigtir.

4 Sonug

Dis ticaret ve ekonomik biiyiime iliskisi akademik arastirmalarin en temel konularindan biridir. Ekonomik
kalkinma siirecinde dis ticaretin dnemli rolii aragtirmacilart s6z konusu alana yoneltmektedir. Ele alinan iligki
iilkeye ve incelenen déneme gore farklilasmaktadir. Ayni zamanda iliski boyutu, beseri sermaye, yerel yatirim,
altyap1, makroekonomik istikrar ve ticaret politikalarina bagl olarak iilkeler arasinda farklilik gdsterebilir. Bu
dogrultuda caligmada Tiirkiye’ de 1960-2019 donemleri arasinda yillik veri seti kullanilarak dis ticaret ve
ekonomik biiytime iligkisinin tespiti amaglanmistir. Analizde Tiirkiye i¢in Gayri Safi Yurti¢i Hasila, sabit fiyatlarla
(2010=100), ithalat ve ihracat degiskenleri arasindaki iliski ele almmustir. Elde edilen sonuglara gére GSYIH,
ithalat ve ihracatin nedenidir. Kisa donemde GSYIH’da meydana gelen degismelerin dis ticari faaliyetlere olan
etkisi soz konusudur. Bir iilkenin gelirinin artmasi karsisinda ithalatinin artmasi normaldir. Ciinkii ithalat
harcamalariin bir kismi otonom olabilecegi gibi bir kismi1 da gelire bagli olarak uyarilmis bir bigimde
degisebilmektedir. Buna karsilik bir iilkenin yurt i¢i hasilasinin artmasi yurt i¢i tiretim faktorlerinin daha tiretken
kullanmas1 olarak ele alindiginda, GSYIH artis1 karsisinda {iretimin artmasi kagmilmazdir. Bu sebeple kisa
donemde GSYIH da meydana gelen artigin ihracata olan etkisi s6z konusu olabilmektedir. Calismanin bulgular
GSYIH karsisinda ithalat ve ihracatta meydana gelebilecek bu degisimi dogrulamaktadir. Ote yandan ihracat ve
ithalat GSYIH nedeni degilken, ithalat ve ihracat arasinda da ele alinan dénem bazinda karsilikli bir nedensellik
iliskisi saptanmamustir. Ele alinan zaman diliminin 6nemli ekonomik kriz donemlerini kapsamasi nedensellik
iligkisini 6nemli 6l¢iide etkileyeceginden, ileriki ¢aligmalar i¢in konunun ileri teknikler olan, incelenen donem
icerisinde yapisal kirilmali degisimleri de dikkate alan Fourier analizleri ¢ergevesinde degerlendirilip sonuglarin
kargilagtirtlmasi 6nerilmektedir.
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Economy of Kyrgyzstan in the Framework of the Integration
Strategy for Silk Road Revival

Abstract

In this study, an assessment of the need and the effectiveness, as well as the prerequisites for the integration of
the Kyrgyz economy into the implementation of the Chinese strategy for the revival of the Silk Road has been
made. The main directions and mechanisms of the dynamic development of the economy of Kyrgyzstan in the
context of deepening integration are considered. To this end, the current level of trade, as well as the economic
and investment cooperation between Kyrgyzstan and the People’s Republic of China (PRC) are examined.
Measures are outlined to ensure a balance in the foreign trade turnover of Kyrgyzstan with the PRC, and to increase
the Kyrgyzstan’s export potential. In this context, positive and negative trends in the bilateral cooperation for the
implementation of large infrastructure projects are identified. Guidelines for expanding mutually beneficial
economic cooperation in the field of farming and processing of agricultural products are determined.
Recommendations to strengthen the mutually beneficial economic cooperation in the development of hydro-power
resources of Kyrgyzstan, the implementation of transport and transit projects, and the construction of international
logistics centers are proposed.

Keywords: Silk Road, Economic cooperation, Logistics

Ipek Yolunu Canlandirmaya Yénelik Entegrasyon Stratejisi
Cercevesinde Kirgizistan Ekonomisi

Ozet

Bu ¢alismada, Cin Halk Cumhuriyeti'nin Ipek Yolunu canlandirmaya yonelik stratejisinin uygulamasina, Kirgiz
ekonomisinin entegre olmasmim gerekliligi, etkinligi ve O©nkosullar1 degerlendirilmistir. Kirgizistan'in
ekonomisinin dinamik gelismesi yolundaki temel yonler ve mekanizmalar, entegrasyonun derinlesmesi
cergevesinde incelenmigtir. Bu dogrultuda, Cin Halk Cumhuriyeti ve Kirgizistan arasindaki cari ticaret hacmi ve
ekonomik ve yatirim isbirlikleri incelenmistir. Kirgizistan'in Cin Halk Cumhuriyeti ile arasindaki dig ticaret cirosu
dengesinin saglanmasi ve Kirgiz ihra¢ potansiyelinin arttirilmasi konularinda atilacak adimlar &zetlenmistir. Bu
baglamda, biiyiik altyapi projeleri uygulamalarinda iki tarafli igbirligi konusunda positif ve negatif meyiller
belirlenmistir. Tarimsal {irinlerin yetistirilmesi ve islenmesi alaninda karsilikli fayda saglayan ekonomik
isbirliginin  genigletilmesi i¢in yOnergeler kararlastirilmigtir. Kirgizistan'in - hidro-enerji kaynaklarinin
gelistirilmesinde, transportasyon ve transit projelerinin uygulanmasinda ve uluslararast lojistik merkezlerinin
kurulmasinda, yine karsilikli fayda saglayan ekonomik igbirliginin kuvvetlendirilmesi igin tavsiyeler dnerilmistir.
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1 Introduction

The pandemic has caused damage and made significant adjustments to the development of the global economy.
It had a particularly negative impact on the socio-economic development of underdeveloped countries, which
include Kyrgyzstan. Crisis phenomena are aggravated, which is accompanied by a decline in production, rising
inflation, and the further development of chronic problems - poverty, employment, migration, etc. Internal
resources for a painless way out of the current critical situation, as is the case in developed countries, are limited.
In this regard, the factor of the country's transition to the trajectory of sustainable and progressive development is
active participation in various integration formations and effective, taking into account national interests, the use
of the benefits of integration.

As is known, within the framework of the Shanghai Cooperation Organization, two major world economic
powers - the Russian Federation and the People's Republic of China - are pursuing a balanced and active policy to
deepen integration processes. The efforts of the Russian Federation are aimed at developing the Eurasian Economic
Union, of which Kyrgyzstan and Kazakhstan are members. The People's Republic of China is actively pursuing a
policy within the framework of the strategic program "Economic Belt of the Silk Road". The countries of Central
Asia (Tajikistan, Uzbekistan, Kazakhstan, Kyrgyzstan), having come up with projects to link their own national
development plans, are gradually involved in the implementation of the economic strategy of the People's Republic
of China "Economic Belt of the Silk Road" (Pestsov 2018).

Despite the fact that in such a historically short period of time, within the framework of the Eurasian Economic
Union and the implementation of the economic strategy of the PRC "Economic Belt of the Silk Road", there is an
increase in mutual trade, priority sectors of national economies, prospects for an economic union, as well as
conjugation of national economies in integration strategy of the revival of the Silk Road are evaluated diametrically
opposite, up to the denial of its viability. At the same time, it is impossible not to notice the opposition between
the EAEU and the economic strategy of the PRC “Economic Belt of the Silk Road” (Khasbulatov 2017). Russian
President Vladimir Putin, speaking at the opening ceremony of the International Forum in Beijing in May 2017
"One Belt, One Road", said "that the addition of the potentials of such integration formats as the EAEU, One Belt,
One Road", the Shanghai Cooperation Organization, the Association states of Southeast Asia can become the basis
for the formation of a large Eurasian partnership (Putin 2017). In this case, in our opinion, we are talking in the
future about the merger of large regional integration formations and the development of an inter-bloc Eurasian
partnership covering countries on a number of continents.

At present, the processes of integration, creation, and development within the integration formation of new areas
of economic cooperation, the development of competition between them are actively taking place, which is
reflected in modern approaches to their research. In this regard, one should agree with researchers who rightly
point out that among all the factors on which the competitiveness of national economies depends to a decisive
extent, the level and format of integration has recently dominated (Ushachev 2014). The development of modern
trends in regional economic integration is based on the doctrine of a new organization of the community of states,
which involves observing their political and sociocultural differences and recognizing the need to harmonize the
development of individual states with the needs of integration formation (Glazyev 2013).

In this sense, the development of Eurasian integration, in which Russia undoubtedly plays a leading role, cannot
in any way contradict the implementation of the PRC's economic strategy, which also pursues the goal of
expanding economic integration, including with the participation of post-Soviet states. It should be in line with the
conjugation of these two global economic strategies in the Eurasian space. The development and deepening of
integration processes in the EAEU based on the implementation of a coordinated macroeconomic policy should
lead to the sustainable development of the economies of the Member States using the integration potential of the
Union and the competitive advantages of each country. Active participation in the PRC's program "Economic Belt
of the Silk Road" will allow the countries of Central Asia, including Kyrgyzstan, to modernize the transport system,
develop alternative ways to enter the markets of third countries.

With this in mind, the modern foreign economic policy of Kyrgyzstan should be built. Kyrgyzstan is a member
of the Eurasian Economic Union (EAEU), actively participates in the implementation of a major integration project
of the People's Republic of China "Economic Belt of the Silk Road" (SREB). Recently, integration processes have
been activated in Central Asia, where Kyrgyzstan, having a significant hydropower potential, will play a special
role. The development of regional economic integration, the large-scale participation of Kyrgyzstan in integration
formations create favorable conditions for a balanced and dynamic development of the national economy.

2 Discussion

The PRC in terms of GDP production in the world ranking ranks second and in 2019 its GDP amounted to 14.4
trillion. US dollars (16.0% of world GDP). The annual growth rate of the Chinese economy exceeds 6.0%. The
PRC ranks first in the world economy in terms of export volumes (2.4 trillion US dollars). The PRC is the world's
largest investor and the volume of investments abroad amounted to 129.8 billion US dollars. A significant part of
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the investments is directed to the implementation of the Chinese strategy of the Silk Road Economic Belt (SREB).
Economic Strategy of the People's Republic of China "Economic Belt of the Silk Road" is one of the important
components of the concept "One Belt and One Road", put forward by the People's Republic of China in Astana.

As you know, among the EAEU countries, Kyrgyzstan was practically the first to become a member of the WTO,
which made it possible to quickly establish and develop trade relations with China and contributed to the
transformation of our republic into a buffer zone, a kind of trade bridge connecting the rest of the CIS countries
with China. In connection with the implementation of the integration strategy of the PRC "Silk Road Economic
Belt", Kyrgyz Chinese relations have reached a new level.

Mutual trade is developing at a high pace. The mutual trade turnover between Kyrgyzstan and China increased
from 128.0 million US dollars in 2005 to 1616.0 million US dollars in 2019, i.e., almost 14.1 times. Moreover, the
growth rate of foreign trade turnover of the Kyrgyz Republic (KR) and the PRC was significantly higher (more
than 4.0-4.5 times) than the overall growth rate of the total foreign trade turnover of the Kyrgyz Republic. As a
result of such outpacing growth in trade cooperation, the share of foreign trade turnover of the Kyrgyz Republic
and China in the total foreign trade turnover of the Kyrgyz Republic increased sequentially from 7.2% in 2005 to
13.9% in 2010. and up to 26.4% in 2019.

And now the PRC is one of the main trading partners of the Kyrgyz Republic, ranking first in terms of foreign
trade and significantly ahead of even the Russian Federation (for comparison, the share of the Russian Federation
in 2019 was 23.7 %) (Table 1).

Indicators 2005 2010 2013 2014 2015 2018 2019

Foreign trade turnover 1773,0 | 49787 7993,8 7618.4 5745,0 6672,0 6869,3
- including from China 128,0 694,5 1471,0 12320 1085,0 | 2003,0 1816.5
Coef. growth compared to 2005 - 2,8 4,5 4,2 3,2 3,7 3,8
- including from China - 5.4 11,4 9,6 8,4 15,7 14,1
Oud. China's weight in the total

trade turnover of the Kyrgyz 7,2 13,9 18,4 16,1 18,8 30,0 26,4
Republic, in %

Table 1. Development of foreign trade of the Kyrgyz Republic with the People's Republic of China, min USD
Source: Data of the National Statistical Committee of the Kyrgyz Republic

Noting positive trends, one cannot fail to note the significant predominance in the foreign trade turnover of
imports from China over exports from Kyrgyzstan to China (31.8 times), which creates certain threats to aggravate
the negative balance of Kyrgyzstan's foreign trade with China.

When linking the economies of Kyrgyzstan within the framework of the implementation of the "Economic Belt
of the Silk Road" of the PRC, it is also necessary to consider the implementation of measures to balance the foreign
trade turnover and a significant increase in the export potential of Kyrgyzstan to the PRC. In this regard, the
government of the People's Republic of China has recently shown a certain interest. The PRC is especially
interested in a significant increase in exports of environmentally friendly agricultural products from Kyrgyzstan
(fruits, livestock products, etc.) and is taking measures to provide Kyrgyzstan with the necessary laboratory
facilities to ensure acceptable phytosanitary standards.

The volume of foreign direct investment inflows from China in 2019 amounted to 337.8 million US dollars and
tends to grow in dynamics (Table 2).

Indicators 2010 2013 2014 2015 2018 2019

Investments, total 35724 5487,3 5415,7 56154 6939,1 7279,0

- other investments 666,0 964,5 727,1 15733 851,7 1076,9
- other investments 2688,2 44749 4612,2 35579 60298 61479
Investments from China, total 231,0 883,0 853,9 1258.0 690,0 700,0
- private investitments 70,8 468,3 221,7 4744 3380 337.8
- other investments 155,1 409,7 622,0 784,0 352,0 360,0
The share of China, in%, in
- general about. inv 6,4 16,1 15,7 22,4 9,9 9,6
- other investments 10,5 48.5 30,3 30,1 39,7 34,4
- in other investments 5,7 9,1 13,4 22,0 5,8 4.9

Table 2 - Inflow of foreign investments to Kyrgyzstan, including from the People's Republic of China, million US
dollars Source: Data of the National Statistical Committee of the Kyrgyz Republic

For the period 2010-2019. the total volume of investments from China to Kyrgyzstan increased by 2.9 times:

from 231 million US dollars in 2010. to USD 700.0 million by 2019. In 2019 Of the total volume of Chinese
investments in the economy of Kyrgyzstan, about 48.9% were direct investments (337.8 million US dollars).
During the analyzed period, in the volume of incoming foreign investments, the volume of so-called other
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investments (mainly loans provided) is consistently growing, the share of which in 2019 was amounted to more
than 4.9% (360.0 million US dollars).

The PRC is consistently strengthening its position in the investment space of Kyrgyzstan, investing its
investment resources in promising sectors of the national economy of Kyrgyzstan (manufacturing, real estate,
trade, and exploration), as well as in the construction of major infrastructure projects.

In the structure of the manufacturing industry, the main volume of investments was directed to the production
of food products (including drinks and tobacco), the production of rubber and plastic products, metallurgical
production, and the production of petroleum products. As a result, the share of the PRC in the total volume of
foreign investments attracted to the republic increased from 6.4% in 2010 to up to 9.6% in 2019; accordingly, the
share of direct investments increased from 10.5 to 34.4%. Currently, the PRC ranks third in terms of the total
volume of attracted direct investments in Kyrgyzstan, behind Canada and the Russian Federation.

The largest investment projects implemented in Kyrgyzstan with credit funds from the PRC were the
construction of the Datka-Kemin power transmission line (389.0 million US dollars), the Junda oil refinery (300.0
million US dollars). In 2014 the construction of an alternative North-South highway was started (the sum of the
Chinese loan is 700.0 million US dollars). Bishkek CHPP was upgraded (USD 386.0 million). Thus, the PRC is
implementing investment projects in the Kyrgyz Republic worth more than 4.2 billion dollars. Moreover,
infrastructure projects of Kyrgyzstan are being implemented for $2.6 billion at the expense of tied Chinese loans,
which provide for the implementation of projects by Chinese companies.

As a significant risk for the development of the national economy, it should be noted the growth of the external
debt of Kyrgyzstan to the PRC, the share of which in the external public debt of the country amounted to 35.0%.
Moreover, the debt of Kyrgyzstan on credit resources is growing, aimed at the implementation of mainly large
infrastructure projects (construction of an alternative road "Bishkek-Osh"). In this regard, as part of the further
integration of the national economy into the integration strategy of the PRC, it is necessary to focus on the growth
of direct investment in the development of priority sectors of the real sector of the country's economy.

The consequence of the poorly regulated trade and economic cooperation between the Kyrgyz Republic and the
PRC is the growing asymmetry and imbalance of the foreign trade turnover of our country. In practice, trade in
goods is carried out only in the direction of the growth of their imports from the PRC. At the same time, in trade
with the PRC, Kyrgyzstan is extremely inefficient in using the opportunities to increase exports of domestic
products, and weakly uses the opportunities for developing cross-border economic cooperation. The development
of one-sided, mainly in the interests of Chinese capital, foreign trade is mainly due to the underdevelopment of
modern large logistics centers in the republic, where it is possible to organize modern management in this system.

These risks and threats should be considered in future plans and directions for organizing mutually beneficial,
considering national interests, trade, and economic cooperation of the Kyrgyz Republic within the framework of
the implementation of the strategy "Economic Belt of the Silk Road" of the PRC. One of the important directions
of conjugation of the national economy in the integration strategy of the PRC is the possibility of ensuring
Kyrgyzstan's access to world and regional markets. Modernization and development of transport infrastructure
should take an important place. It is necessary to strengthen the work in the direction of the construction of the
railway line "China-Kyrgyzstan-Uzbekistan", considering the national interests of Kyrgyzstan. Kyrgyzstan can
become not only a major transit zone in the Central Asian region, but also significantly modernize the network of
internal transport communications for the movement of people and goods. For Kyrgyzstan, the implementation of
other large-scale transport projects of the transport and logistics belt "Economic Belt of the Silk Road" means the
creation of the most favorable conditions for accelerated socio-economic development and integration of its
economy as part of the implementation of the strategy "Economic Belt of the Silk Road" of China.

As is known, integration creates the prerequisites for sustainable development and rational use of the potential
of the regions. Almost all regions of the country have the potential to increase exports of products both to the
EAEU countries and to non-CIS countries. Kyrgyzstan, within the framework of the implementation of the
integration strategy of the PRC, has real opportunities to effectively use and increase the export potential of the
regions. To this end, Chinese capital should be actively attracted to create joint ventures for the processing of
agricultural and other products in the regions, and a network of logistics centers and technology parks should be
developed in the regions.

One of the urgent and unsolvable problems in the republic in recent years is the efficient use of the country's
water and energy potential. This problem has long gone beyond the borders of our state and has taken the form of
an interstate solution with the participation of most of the countries of Central Asia (CA). The conjugation of the
national economies of the Central Asian countries and participation in the implementation of energy projects
"Economic Belt of the Silk Road" of the PRC also creates good conditions for effective cooperation between
Kyrgyzstan, Uzbekistan, Kazakhstan in solving this problem. As part of the implementation of the integration
strategy "Economic Belt of the Silk Road", it is possible to implement, on the terms of cooperation between the
Central Asian countries, the construction of a cascade of hydroelectric power stations on the water and energy
arteries available in the region, which will allow increasing the production and export of electricity.
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Broad prospects within the framework of the agrarian belt "Economic Belt of the Silk Road" of the PRC are
opening up for the development of agriculture and, in general, for the modernization of the agrarian economy of
the Kyrgyz Republic. It is important for Kyrgyzstan to effectively transform agriculture, which is a priority sector
of the national economy, to the needs of the Silk Road Economic Belt and the EAEU. First of all, it is most rational
to use favorable natural and climatic conditions and the richest natural land and water resources for the intensive
development of almost all branches of animal husbandry and agriculture, the development of an organic and
ecological economy, the demand for whose products, due to an increase in the standard of living of the population,
is growing from the PRC.

The development of integration processes, in which Kyrgyzstan takes an active part, testifies to the increasingly
complex configuration of regional policy. Considering the fact that at present Kyrgyzstan needs to re-build a multi-
vector policy, it needs to be formatted considering building relationships with integrated systems. Therefore, an
important element of it should be the development of mechanisms for coordinating multilateral interests in
integrated formats, such as the Eurasian Economic Union (EAEU) and the Silk Road Economic Belt (SREB).

Despite the commonality of the directions of development of integration processes, these two integration projects
differ significantly. The Eurasian Economic Union is an institutionalized project, fixed by an agreement and
relevant organizational structures. The Silk Road Economic Belt is a purely functional project, where the
interaction between its participants is carried out in the form of a business project.

Despite the differences in the development of integration processes within the EAEU and the Silk Road
Economic Belt, participation in both projects is important for Kyrgyzstan. Within the framework of the EAEU,
Kyrgyzstan has the opportunity to effectively use its production and labor potential, expand exports of products,
attract investments for the modernization and development of the real sector of the economy. Significant
advantages are created by the EAEU for the effective use of migrant labor. Important is the development of the
educational system, the system of training and employment of personnel. The importance of the EAEU in solving
the pressing macroeconomic problems of the country - budget deficit, the burden of public debt is essential.

The strategy of the PRC "Economic Belt of the Silk Road" is also important for Kyrgyzstan from the point of
view of the implementation of large infrastructure projects (construction of roads and railways), which ensure the
overcoming of transport isolation and access to world sea transport routes. China, within the framework of the
implementation of the "Economic Belt of the Silk Road" on the territory of Kyrgyzstan, is ready to invest in the
development of agriculture, processing industry, education, and intellectual property development, in the
development of communications and digitalization of the economy.

3 Conclusions

The functioning of Kyrgyzstan within the framework of the EAEU in no way contradicts its active participation
in the economic strategy of the PRC “The Economic Belt of the Silk Road”.

As part of the implementation of this project on the territory of Kyrgyzstan, it is necessary to use investment and
credit resources actively and purposefully for the development of industrial infrastructure, the construction and
modernization of the road and railway network, the development of agrologistics and, in general, the renewal of
agricultural technology for the production of crops, increasing the volume of exports of products of the "green"
economy.

It is necessary to take additional measures to overcome the extreme asymmetry of the foreign trade turnover of
the Kyrgyz Republic and the PRC, in order to develop on a mutually beneficial basis and implement large joint
projects to significantly increase the volume of exports of products to the PRC.
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Azerbaycan’da Sosyal Medya Pazarlamasi ve Tiiketici Algilar:
Uzerine Arastirma: Bir Restoran Ornegi

Ozet

Bu ¢alisma, Azerbaycan’da sosyal medya pazarlamasi ve tiiketici algilar1 {izerine bir arastirma gergevesinde
sekillenmistir. Sosyal medya araglarinin aktif kullanima, isletmeleri bu iletisim kanallarindan yararlanmaya tegvik
etmistir. Isletmelerin bu yeni ydnetim bicimine uyum saglayabilmeleri 6nemli goriilmektedir. Bu arastirmanimn
kapsamini, Instagram, Facebook, Twitter, Youtube ve diger sosyal medya kanallarin1 kullanan tiiketiciler
olusturmaktadir. Nicel yontem uygulanmig, Google Form aracilifiyla ve anket yoluyla arastirma verileri
toplanmistir. Anketi cevaplayan 255 katilimcidan elde edilen sonuglar SPSS ile analiz edilmistir. Birinci boliimde,
sosyal medyanin ortaya ¢ikisi, tarihcesi ve gelisimi hakkinda bilgiler vardir. Sosyal aglar hakkinda da detayli
bilgilere yer verilmistir. Ikinci boliimde, tiiketici davramisinin tarihgesi, gelisimi, perspektifleri ve faktorlerden soz
edilmistir. Ugiincii bliimde, topladigimiz anket verilerine dayanarak analizler, testler ve yorumlamalar yapilmugtir.

Anahtar kelimeler: Sosyal ag siteleri, Sosyal medya pazarlama, Tiiketici davranisi, Tiiketici davranisi etkileyen
faktorler

Research on Social Media Marketing and Consumer Perceptions
in Azerbaijan: A Restaurant Case

Abstract

This study has been shaped within the framework of a research on social media marketing and consumer
perceptions in Azerbaijan. Active use of social media tools has encouraged businesses to benefit from these
communication channels. It is important for businesses to adapt to this new management style. The scope of this
research consists of consumers, who use Instagram, Facebook, Twitter, Youtube and other social media channels.
Quantitative method was applied, and research data were collected through Google Form and questionnaire. The
results obtained from 255 participants, who answered the questionnaire, were analyzed with SPSS. In the first part,
there is information about the creation, history and development of social media. Detailed information about social
networks is also included. In the second part, the history, development, perspectives and factors of consumer
behavior are mentioned. In the third part, analyzes, tests and interpretations were made based on the survey data
we collected.

Keywords: Social networking sites, Social media marketing, Consumer behavior, Factors affecting consumer
behavior
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1 Giris

Dijital ¢agda iletisim kanallarinin doniislimii tiim sektorlerde oldugu gibi pazarlama alaninda da zorlu bir
stireci baglatmigtir. Pazarlamanin dijitallesmesi, iletigim tarihi i¢in degisimin baslangici olmustur (Mulhern, 2009).
Kullanicilara igerik olusturma yetenegi kazandirilarak, hizmet ve tirlinlerde tiiketicilerle olan dijital etkilesimler
artirilmistir. Royle ve Laing (2014), dijital ortamin ve tiiketici davraniginin ana itici gii¢ oldugu dijital pazarlama
kavrammin ortaya ¢iktigin1 ve buna bagli olarak pazarlama stratejilerinin gelistigini belirtmislerdir. Dijital
pazarlama, tiiketicilerle derinden iligkiler kurarken, sadece amaglanan ve biitiinlesik degil, ayn1 zamanda
tiiketicileri kazanmaya ve elde tutmaya yardimeci olan 6l¢iilebilir iletisim olusturmayi saglar (Wymbs, 2011). Bu
nedenle dijitallesme, ekonomik faaliyetlerin ¢ogunda 6nemli bir rol oynamaya baslamistir. Bu dijitallesme, is
diinyasmin kullanimina yeni sistemler saglamisdi. Isletmeser pazarlama faaliyetleri icin iiriinlerini ve hizmetlerini
internet ortaminda tanitmaya ve dijital kanallar1 kullanarak miisterilere ulagmaya baslamislardir. Bu dijital
pazarlama kanallarinin en 6nemli araglarindan biri de hem ig diinyasi hem de girigimci i¢in sosyal medya olmustur.
Sosyal medya araciligiyla iletisim devrim yaratmaya bagladi (Levy & Birkner, 2011). Sosyal medya isletmeler ve
tiiketiciler i¢in bir¢ok yonden avantaj sagliyor. Daha ucuz olmasi, siirekls bilgi akist saglamasi veya tiiketici ve
pazardan aninda geri bildirim saglamasi en 6ne ¢ikan 6zellikler olarak sayilabilir (Simmons, 2008). Bir kez daha
bakacak olursak, sosyal medyay1 igeren dijital pazarlama araglarmin yaygin kullanimi, pazarlamanin
bireysellesmesini 6nemli 6l¢iide saglamistir. Hizmet veya mal saglayicilar, miisterilerle bireysel olarak ¢cok daha
fazla iletisim kurar. Bu sayede geri bildirimleri tek tek alabilmekte ve bdylece son tiiketici i¢in ¢dziim bulma sansi
yakalamaktadirlar (Brady vd., 2008). Sosyal medya araglarinin aktif kullanimi isletmeleri bu iletisim kanallarini
kullanmaya tesvik etmistir. Isletmelerin dijital cagda tiiketici ile kurduklar1 yeni iletisim bicimine uyum
saglayabilmeleri 6nemli goriilmektedir.

2 Sosyal Medya Ve Sosyal Medya Pazarlamasi

2.1  Sosyal Medya

Sosyal medya giiniimiizde, evrenin seslendirilmesinde herkesin agzindaki en popiiler kelimelerdem biri haline
geldi, ancak hala bunun gergek anlamini bilmeyenler olabilir. (Zeng ve Gerritsen, 2014). Sosyal medya, tiim
kullanicilari igin bir paylagim alani olarak ana islevlerden birine sahip olacak sekilde yapilandirilmis yazili, gorsel
ve video bi¢ciminde temsil edilmektedir (Stokes, 2008). Kesin ve dogrudan bir anlami olmadigt i¢in bu tiir
kavramlar1 tanimlamak arastirmacilar i¢in zordur. Neyin ne olacagi konusunda kafa karigiklig1 yaratan basit bir
bakis agis1 yerine derin bir bakis agis1 gerektirir. (Kaplan & Haenlein, 2010). Bu terim ¢evrimi¢i sosyal aglar
araciligiyla ¢esitli bilgilerim paylagilmasini ve biriktirilmesini arastirir. (Peters ve digerleri, 2013). Yukarida da
bahsedildigi gibi, sosyal medyanin tanimini yapmak zordur. Genel olarak insanlarin bir birleriyle iletigim
kurmalar1 ve gerekli bilgileri paylasmalari ig¢in ¢evrimigi alan sunan ve uygulama yapisina sahip hizmet platformu
olarak adlandirilir (Hintikka, 2007). Sosyal medya, cografi konum ve zamanla sinirli olmayan, satin alinabilirligi
ve etkilesimi ile her kullanici i¢in benzersiz bir platformdur (Rongas & Honkonen, 2016). Sosyal medya, insanlar
arasinda iletisime olanak saglayan ¢evrimici hizmetler ve internet uygulamalarini ifade etmektedir. Sosyal medya
ile kitle iletisim araglar1 arasindaki fark, kullanicilarin pasif olmayip aldiklari bilgilere begenerek, yorum yaparak
veya icerik paylasarak tepki verebilmeleridir. (Hintikka, 2007).

2.2  Sosyal Medya Pazarlamasi

Sosyal medya pazarlamasi, pazarlama faaliyetleri gerceklestirem binlerce kullanict i¢in diisiik harcama ve
smirlar1 agma islevselligi ile biiyiik etkiye sahiptir (Lipsman vd., 2012). Sosyal ag, bu igerikler kullanan kisilerin
kendi aralarinda pazara sahip olmalarina izin verir. Bu yapi, dahil edilen tiim taraflar arasindaki iliskiyi gelistirem
ve gliclendirem dinamik bir alana yol acar. Sosyal medya pazarlamasi, ¢esitli sosyal medya kanallarinda
kullanilabilen ¢evrimigi tabanlt yapilardan biridir. Zamanla sosyal medyanin popiilaritesi artt1 ve insanlar sosyal
medyay1 6nemli bir pazarlama kanali olarak daha fazla kullanmaya basladi. Sosyal medya araciligiyla, her bireye
dogrudan reklam vermek ve kendi deneyimlerinizi paylasmak miimkiindiir. (Kotiranta ve Hautamaki, 2015). Icerik
saglayan firmalar, operasyonlarin yonetiminde ¢ok dikkatli olmalidir. Sosyal medya pazarlamasi, miisterilerin
duygularini harakete gegirmek igin iyi bir amagtir ve tiiketicilerin duygularinda olumlu bir kiskirtma yaratabilir
(Kotiranta & Hautamaéki, 2015).

2.3 Sosyal Medya Pazarlamasinda Trendler

Trendlik iki anahtar kelime ile ifade edilebilir: en son bilgi ve trend (Kim ve Ko, 2012). Miisteriler, sosyal
medyanin popiilaritesi ile en giincel bilgileri talep etmeye basladilar. Sosyal medya kanallarindan giincel haberlere
erigsim, miisterilerin en son trendleri etkin bir sekilde takip ederek {iriin veya hizmet aramasini kolaylastirir. Sosyal
medya geleneksel olarak reklam veya tanitim faaliyetlerine gore daha gilivenilir bilgi kaynagi olarak algilanmaya
ve daha sik kullanilmaya baglanmistir (Godey vd., 2016). Markalarin sosyal medyalar1 en yeni bilgileri etkin bir
sekilde sagladigindan, markanin bu kanallardaki paylasimlari, kullanicilart marka ile ilgili daha fazla bilgi edinme
konusunda giderek motive etmektedir (Dessart vd., 2015). Sonug olarak, markalarin trend olan sosyal medya
sayfalar1 misterilerin dikkatini ¢ekmede aktif rol oynadigindan desteklenmektedir. Bu nedenle isletmeler,
markalar ile ilgili en giincel haberleri, teklifleri ve iiriin iyilestiresini sosyal medya sayfalarinda siirekli paylasarak
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miisterilerinin dikkatini gekmek isterler. Isletmeler olumlu miisteri algis1 olusturmay1 hedeflemektdir (Kim ve Ko,
2010).

2.4  Sosyal Ag Platformalari

Sosyal ag platformlari, insanlarin hem ¢evrimdisi tanidiklart hem de ¢evrimici tanidiklar arkadaslariyla baglanti
kurduklar bir sitedir. Sosyal ag siteleri eklenti uygulamalar, gruplar ve diger seyler dahil olmak iizere etkilesimde
bir dizi firsat sunduklarindan dolay1 pazarlamacilar igin 6nemli konudur. (Kenan ve Shiri, 2009: 439). Her sosyal
ag kendi olanaklarmi ve zorluklarint belirli bir sekilde sunmaktadir. Bireysel site kullanicilarinin farkli ticari
davranis beklentileri vardir. Daha genis bir ifadeyle sosyal aglar, ayni ilgi alanina sahip kisilerin farkl aktiviteleri
paylastig1 cevrimici topluluklardir (akt. Redbridge, 2008, Islek, 2012: 50). Sosyal ag sitelerinin tanitilmasi,
tiiketicilerin sirketler ve iiriinler hakkinda baskalariyla ¢ok daha kolay fikir aligverisinde bulunmasina olanak tanir
(Mangold ve Faulds, 2009: 357).

Blog

Bir yaymci, hayal giiciinden ve zihninden parcalar olusturur, bir konuyu tartisir, 6nerilerde bulunur, roman
yazilar1 yaymlar ve bunlari diger internet kullanicilarinin ulagsmasi i¢in web sitesinde yayinlar. Herkese agik kisisel
sayfalara bloglar denir. Icerik, zaman cizelgesine diizenli bir sekilde diiser. En son yiikleme en iisste kalir ve sayfay1
her zaman giincel tutar. Okuyucular, izin verilirse yaymcinin ¢alismalart hakkinda yorum yapabilir, bununla da
okuyucu ile yazar arasinda bir bag olusmus olur. Bloglar araciligiyla herkes biiyiik kitlelere ulasabilir ve onlar1
etkileyebilirler. Bu nedenle bloglar 6nemli bir pazarlama araci haline gelmistir. Bugiin Chiara Ferragni, tim
Avrupa'da kalici ve pop-up magazalari olan bir markaya, ¢ok ziyaret edilen bir web sayfasina ve ¢ok populer bir
Instagram hesabina sahiptir. Moda her alanda yiikselistedir ama 6zellikle moda bloglar1 hizli bir ilgi gérmektedir.

Facebook

Facebook, 2004 yilinda Mark Zuckerburg tarafindan kurulan, diger sosyal paylagim sitelerine kiyasla benzersiz
bir siteye sahip bir sosyal medya aracidir. Facebook, her sitenin 2000 ayr1 kolejden birine odaklandig: siteler
toplulugudur (Gilpin, 2010: 265-287). ilk baslarda site sadece iiniversite Ogrencilerine odaklanmisti. Site
kullanicilari, belirli bir kolej hesabina kaydolabilmek i¢in @college.edu e-posta adresini kullanmak zorundaydi ve
sitedeki ayricaliklari o kolejdeki 6grencilerin profillerine géz atmakla siirliydi (Eriksson & Olsson, 2016: 198). -
208). Zaman gegtikce Facebook, tiim iilke genelindeki kampiislerin demirbaglar haline geldi ve boylece Facebook,
Zuckerberg ve arkadaglari igin hobiden ziyade bir ise doniismeye bagladi. Mayis 2005'e kadar, Facebook yaklasik
13 milyon dolarlik girisim fonu aldi ve o andan itibaren site, kullanicilarina hedefli reklamlar satmaya basladi.
Ekim 2005'e kadar, Kuzey Amerika {iniversite dgrencilerinin aga erisimi saglanirken, Mayis 2006'da biiyiik
sirketlerin ¢alisanlarininda aga erisimi saglanmisdi. Eyliil 2006'da Facebook, 13 yasin lizerindeki herkes tarafindan
erigilebilir hale geldi. 2013 isatistiklerine gore, Facebookun yalnizca ABD ve Kanada'da aylik 198 milyon,
Avrupa'da 277.2 milyon, Asya'da 339 milyon ve diinyanin geri kalaninda 346 milyon aktif kullanicist oldugunu
gosterilmistir. Bu rakamlar, Facebookun kiiresel olarak ne kadar yaygin kullanildigini géstermektedir (Ryan, 2015:
68). Facebook kullanicilari artik kendi zaman tunellerine kolayca igerik yiikleyebilir ve paylasabilir hale geldiler.
Facebookun diger kullanicilari, begen diigmesini veya baglantisini tiklayarak diger kullanicilarin zaman tiineli'nde
yaymlanan igerigi herkese acik olarak kabul eder ve sadece bir yorum birakarak diisiincelerine katkida
bulunabilirler (Ryan, 2015: 69).

Instagram

Instagram insanlarin profil olusturduklari, fotograflarini ve videolarini paylagdiklari sosyal aglardan biridir. En
popiiler sosyal paylasim sitelerinden biri olan Instagram, Kevin Systrom ve Mike Krieger adli iki girigimci
tarafindan Ekim 2010'da kuruldu. Lansmanindan sonra Instagram hizla popiilerlik kazandi, iki ayda bir milyon,
yilda 10 milyon ve Mayis 2019 itibariyle bir milyar sayiya ulagdi. Nisan 2012'de Facebook, Instagram'i yaklagik
bir milyar dolar nakit ve hisse senedi karsiliginda satin aldi. Bu sayede Instagram'in hem marka degeri hem de
popiilerligi artt1. Ik ¢ciktiginda fotograf odakli bir platform olan Instagram, kullanicilarina en son giincellemler ile
video ekleme ve paylagma imkani saglamaya basladi. Instagramin kullanicilari i¢in sundugu 6zelliklerden biri de
24 saat boyunca hikaye ekleme butonunun olmasidir. Hikayeleri paylasdiklart zaman daha heycanli yapmak i¢in
cesitli gifler ve emojiler kullana bilirler. Twitter gibi instagramda da etiket tiirii olan hashtag'ler kullanilmaktadir.
Instagramda hashtag'i olan bir gonderinsn, hashtag'siz gonderilere gore ortalama %12,6 daha fazla etkilesime sahip
oldugu kabul edilmistir. Instagram'in en 6nemli 6zelliklerinden biri de Twitter gibi gesitli sosyal aglarda kullanilan
bir metadata etiketi tiirii olan hastagleri kullanmaktir.

Youtube

Video ve ses tliketimi zamanla degismeye basladi. Televizyon ve gazetelerin ana medya kaynagi oldugu
giiniimiizde, teknolojik gelisimlerle birlikte tikketimde de degismistir. Internet teknolojilerinin yiikselisi ile TV ve
geleneksel medya kavramlari sarsilmaya basladi. Youtube genis kitlelere kolay ve hizli sekilde paylasim olanagi
sundugundan insanlar giinliik hayatlarindan, komik anilarindan ¢evrimigi videolar olusturmaya bagladilar. Youtube
insanlara kendi kanallarini olusturma firsat1 verdi ve bundan sonra insanlar, TV ve diger medya araglarina kiyasla
burada rahatlikla taninma imkani buldular. Ayrica bu web sitesinin en giizel yanlarindan biri, insanlarin bir video
olusturmak i¢in pahali ve karmagsik ekipmanlara ihtiyag duymamasidir.
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Youtube, 14 Subat 2005 tarihinde Jawed Karim, Chad Hurler ve Steve Chan tarafindan Kendini Yayinla
mottosuyla kurulmustur (Ying, 2007, s. 28-29). Her gecen giin biiyliyen Youtube, internetteki en eglenceli
sitelerden biridir. Youtube hemen hemen herkes tarafindan ve ¢ogunlukla gengler tarafindan kullanilmaktadir.
Icerikler kurumsal ve bireysel kullanicilar tarafindan yayinlanmaktadir. (Van Dijk, 2016, s. 161-162). Hootsuite
ve We Are Social'm (2020) arastirmasina gére Youtube, diinyanin en ¢ok ziyaret edilen ikinci arama motoru
sitesidir. Ocak 2021'de Youtuba giris yapan aylik kullanici sayisi artik iki milyara ulasmisdi. (Ying, 2007, s. 16).
Youtube, her kiiltiirden insanlarin katilabilecegi bir yerdir.

LinkedIn

LinkedIn, 675 milyonluk profesyonel aga sahip sosyal medya platformudur. is agim gelistirmede 6nemli bir rol
oynar. Birincisi, igverenlerin veya calisanlarin birbirleriyle dogrudan etkilesime girebilecekleri bir platformdur.
Farkli kuruluglar, kurumsal iletisim ve pazarlama hedefleri, miistersler ve markalarla etkilesim i¢in LinkedIn'i
kullanir. Benzer sekilde LinkedInde de videolar, sesler, makaleler, gonderiler, resimler vb. araciligtyla izleyiciyi
etkileyen ve motive eden derin ve dogru hikayeler yayinlar. Ayrica isletmelerin birbirleriyle etkilesime girebilecegi
ve marka bilinirligi yaratilmasina yardimeci olan bir platformdur (Garg, 2017:5-7).

Twitter

2006 yilinda faaliyete gecen en popiiler sosyal ag ve mikro blog sitelerinden biri olan Twitterin aylik 313
milyondan fazla aktif kullanicist bulunmaktadir. Wikipedia tarafindan saglanan istatistiklere gore, 2012 yilinda
giinde 340 milyon tweet atan 100 milyon kayitli kullanici vardi. Bir kag yil sonra gonderilen tweer sayisi giinde
500 milyona ulasti. Kayith tiim hesaplarin %79'u ABD disindadir ve 40'tan fazla dili desteklemektedir.
Kullanicilar, takipgileri tarafindan goriintiilenen, yanitlanan veya daha fazla yonlendirilen 140 karakter
uzunlugundaki mesajlar1 — tweet adi1 verilen profillerinde yayinlayabilirler. Twitteri bu kadar populer yapan sey,
kullanicilarmn biiyiik topluluklarla baglanti kurmasi ve etkilesime girmeye tesvik etme dogasinin olmasidir. (Sousa,
Sarmento ve Rodrigues, 2010). Twitter kullanicilarina temel olarak ne yapiyorsun? diye sorulur, ancak tweetler
cesitli konulart kapsayabilir ve ¢esitli amaglar i¢in génderilebilir. Giinliik aktiviteler hakkinda konusmak, bilgi
aramak, bir kampanya baglatmak veya desteklemek diger kullanicilarla sosyallesmenize yardimci olur.
Kullanicilar kendi tweetlerini olusturmayi, bagkalarinin tweetlerini yanitlamay: ve bir sdhbete veya retweete
katilmay1, yani bagkalarinin tweet'lerini eklemeli veya eklemesiz iletmeyi segebilirler. Bu ¢alisma kapsaminda,
retweetleme ve konugma ydnleri daha fazla ilgiyi hak ediyor. Daha 6nce kisaca tanimlandig1 gibi, retweet, mesajin
(kaynagin kullanici adiyla) kullanicinin takipgileri tarafindan goriintiilenmesi ig¢in baska bir kullanicinin mesajin1
birinin profilinde paylagmak anlamina gelir. (Sousa, 2010).

3 Tiiketici Davranisinin Gelisimi Ve Tiiketici Davranislarini Etkileyen Faktorler

3.1 Tiiketici Davranisi Kavrami

Pazarlama biliminin en temel konularindan biri insan davranisinda énemli bir yer tutan tiiketici davranisidir
(Mucuk, 2004, s. 71). Tiiketicilerin karar verme siirecinin nasil isledigini ve bu siirecin mal veya hizmetlerin
kimden, nasil, nerede ve ne zaman satin alindigin1 ortaya koyarak satin alma davranislarint nasil etkiledigini
inceleyen bilim dalidir (Akturan, 2007, s. 237-252). Durmaz'a gore tiiketici davranisi, tiikketim prosediirlerinin
diinyay1 nasil etkilediginin talimatidir (Durmaz, 2008, s. 11). Tiiketicilerin ihtiyaglarini belirledikden sonra iiriinler
arasinda se¢im yapmasi, iriinii alip almamasi ve satin aldiktan sonra da iiriinle ilgili karar vermeye devam
etmesiyle olusan siireg tiiketici davranisinin kapsamini olusturmaktadir (Engin Oztiirk, 2015, s. 7). Odabas1 ve
Baris sunlari belirtmektedir; tiiketici davranisinin kapsami, tiikketicilerin zamanlarini, enerjilerini ve paralarini nasil
kullandiklarma iligskin agiklamalardan olugmaktadir (Odabasi ve Baris, 2017, s. 29). Tiiketici davranisi,
tilketicilerin 6zellikleri ve karar verme siireclerinden olusmaktadir ve kiiltiirel, sosyal, psikolojik gibi bir¢ok
faktorden etkilenmektedir (Okumus, 2013, s. 6). Tiiketiciler plansiz satin almalar yapabilmekte, i¢inde
bulunduklart durum ve duygu durumuna gore ¢esitli faktdrlerin yani sira aile, arkadaslar ve gevresel faktdrlerden
etkilenebilmektedir (Kiraci, 2014, s. 152).

3.2  Geleneksel Perspektif

Tiiketici davraniginin ilk asamalarinda, geleneksel (veya pozitivist) teoriler, bireylerin tiiketim siirecindeki
davranig kaliplarinin temel temellerini agiklamak amaciyla rasyonalizme odaklanmistir. Geleneksel bakis agilari,
rasyonel agiklama ve hesaplamalar1 kullanarak tiiketici davraniglarin1 faydaci yaklasimla degerlendirir ve
tiiketicilerin istikrarli ve dngoriilebilir varliklar oldugunu varsayar. Bilimsel gdzlem ve rasyonel olarak ytiriitiilen
hipotezler, bu bakis agisinin ana karakterszasyonudur (Davut,2014).

3.3 Rasyonel Perspektif

Rasyonel teorisyenlere gore, insanlar her zaman aligveris deneyiminden elde ettikleri sonuglar1 en iist diizeye
cikarmaya calisirlar, bu nedenle fiyat, tiiketici karar verdiginde 6ne ¢ikan itici gii¢ olarak goriilebilir (Maulen ve
Baudet, 2015). Tiiketici davranigini etkileyen ekonomik olmayan faktorler géz ardi edilmis ve rasyonel bakis
acisiyla duygusal, fiziksel motivasyonlar1 ayr1 ayr1 6lgmel miimkiin olmamistir. Tek boyutlu yaklasimi dikkate
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alindiginda, rasyonel bakis agis1 ve tiiketicileri hedonist ve rasyonel karar vericiler olarak gérmesi, cok boyutlu bir
vizyonla alana yeni kapilar agarak agir elestirildi (Solomon, 2006).

3.4  Bilissel Perspektif

1960'larda biligsel bakis acisi, alandaki kapsamli modellerin ve biiyiik teorilerin ortaya ¢ikmasina onciiliik etti.
Biligsel bakis agisi, bilgi isletme mekanizmalarinin énemini vurgular ve tiiketicilerin karar verme siirecinde iiriin
veya hizmet hakkinda verilen bilgileri aradig1, depoladigi, aldig1 ve degerlendirdigi asamalara odaklanir (De Vries,
2008). Biligselcilerin bakis agisindan, tiiketiciler problem ¢oziicii ve problem ¢dzmenin ana agamalarini aragtiran
kisiler olarak goriiliir. Yani arama, depolama, alma, degerlendirme, hem karar verme hem de satin alma siirecindeki
davranislarin1 degerlendirmek i¢in derin bir i¢gorii saglayabilir (Davut, 2014). Ayrica Uyaran-Organizma-Tepki
modeli ve biligsel psikolojiden yararlanarak literatiire katki saglamigtir. Motivasyon, algilama, 6grenme, diisiinme,
hafiza, duygu, cok cesitli davranislar1 kesfetmede ve karmasikliklarini anlamada temel siirecler olarak
tanimlanmistir (Solomon, 2015). Bu fikir dogrultusunda, biligsel perspektif, tiiketicilerin yas, cinsiyet, kisilik,
kdiltiir gibi tim 6zelliklerinin pazardaki davranislarini sekillendirmede kritik ve belirleyici oldugunu savunan diger
teoriler ve bilim adamlar1 tarafindan kesinlikle sorgulanmistir (Miller, 2005).

3.5 Motivasyon Perspektifi

Temel yorumunda, bilim adamlari, bireylerin sosyal olarak kabul edilemez arzulara sahip olduklarini ve bu
ihtiyaclart kabul edilebilir cikiglara yonlendirmeleri gerektigini varsaydilar. Bu varsayim dogrultusunda,
motivasyonel aragtirma yontemi olarak bireysel tiiketicilerle derinlemesine goriismeleri se¢mistir (Howard ve
Sheth 1969). Motivasyon aragtirmacilari arastirma yontemlerinin bir pargast olarak, bircok tiiketiciye iiriin
kullanim1 hakkinda birkag genel soru soran anketlerden ve gériismelerden kaginarak yalnizca birkag kisiyle derin
konugmay tercih ederler. Ancak motivasyonel bakis acisi, bazi zayif yonleri nedeniyle bilim adamlar tarafindan
sorgulanmistir. Ana elestiri, reklamcilarin tiiketicileri manipiile etme yetenegi ve giiciiydii. Ek olarak, analistin
yargilart onun Oznel iggdrii ve degerlendirmesini igerdiginden, diger akademisyenlerde de caligmalarin
sonuglarinin piyasada daha biiyiik bir orneklem igin genellenip genellestirmeyecegi konusunda siipheliydi.
Motivasyonel bir arastirma yapmanin biiyiik dlgekli bir arastirma yapmaktan daha ucuz olacag: aciktir. Ikinci
olarak, motivasyon arastirmasinin sonuglari, tiiketicilerin daha derin ihtiyag ve istekleri hakkinda girketin bilgisini
artirabilir ve onlara daha basarili bir bakis acis1 saglayabilir (Foxall, 2002).

3.6  Ozellik Perspektifi

Ozellik perspektifi temel olarak kisilik 6zelliklerinin nicel 6lgiimiine odaklanir. Bagka bir deyisle, bu bakis
acisinin savunuculari, kisiyi tasvir eden kisiligin tanimlanabilir &zelliklerine dikkat eder. Metaalizm, degisime
aciklik, 6z-biling ve bilis ihtiyaci tiiketici davranigini etkileyen temel spesifik dzellikler olarak tanimlanmaktadir
(Erasmus, 2001). Bu bakis agis1 ¢ok sayida bireyi kategorize etmek igin kullanilir; diger bir deyisle, pazari
boliimlere ayirmak igin 6zellik perspektifi tercih edilebilir. Bununla birlikte, bircok durumda, tiiketici davranisi
genellestirilemez ve kisilik 6zellikleri temelinde dl¢lilemez. Solomon'a (2014) gore bunun i¢in bazi mantikl
aciklamalar var. Birinci neden, zelliklerin tiim yonlerini anlamak i¢in kapsayici ve tamamen dogru dl¢iim
yontemleri gelistirmenin zorlugudur. Tiiketici davranislari aragtirmasinda kisilik 6zelliklerini 6l¢meyi amaglayan
Olceklerin ¢ogu yeterince giivenilirve yaygin degildir. (Solomon, 2014). Pek ¢ok ¢aligma anlamli ve genellenebilir
sonuglar elde edememis ve pazarlama aragtirmacilarinin ¢ogu kisilik 6zelliklerine dayali 6lgiim kullanimint terk
etmis olsa da, baz1 arastirmacilar hala bu yontemi takip etmektedir.

3.7 Davramssal Perspektif

Tiiketici davranist arastirmalarindaki temel yaklagimlardan biri olan davranigsal bakis agisi, tiiketicilerin
cevresel faktorlere ve baskilara verdigi tepkiyi dikkate alir. Ogrenme siirecini agiklamak icin davraniscr bilim
adamlar1, 6grenmenin bireyin dig olaylara ve ¢evresel baskilara verdigi tepkiden sonra gerceklestigini savunurlar.
Buna gore, bu bakis agisinin savunuculari, davranisin gozlemlenebilir 6zelliklerinin dnemini vurgulayarak igsel
diisiince siirecini gormezden gelirler. Fawcette (1992), gore aldigimiz geribildirimler deneyimlerimizi,
zevklerimizi ve tercihlerimizi (Fawcett, 1992) davranigsalcilik perspektifinden dogrudan karakterize eder.

4 Tiiketici Davranisini Etkileyen Faktorler

Pazarlamacilarin temel tercihleri biri de tiikketici davranislaridir, bu amagla ¢ok buna dikkat ederler. Tiiketicilerin
geri bildirimi, pazarlamacilarin tiikketicilerin diger yollarla nasil etkiledigini, algiladigini, diisiindiigiini ve se¢imini
nasil yaptigini 6grenmelerine yardimer olur. Tiiketicilerin belirli bir {irlinii satin alma davranisi, zihinsel, kisisel,
kiiltiirel ve sosyal faktorlerine baghdir. Cogunlukla kontrol digidir, ancak miisteri dostu olarak kabul edilirler.
Tiiketiciler kullanimi, kaynaklari, arzular1 ve ihtiyaglar1 karsilamak i¢in iiriinleri veya deneyimleri segen, satin alan
veya elden ¢ikaran bireyler veya gruplardir (Solomon, 1983).

4.1  Sosyokiiltiirel Faktorler
Tiiketicilerin satin alma davranisi ve satin alma se¢iminin ortaya ¢ikmasi sosyal, bireysel ve zihinsel
niteliklerden kesin olarak etkilenir. (Rani 2014, pp. 52-61).

Kiiltiir
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Kiiltiir kavraminin anlamli oldugu konusunda arastirmacilar arasinda gesitli kafa karigikliklari ve anlagsmazliklar
olmustur. Literatiirde kiiltiir alaninda en ¢ok adi gegen kisi olan Hofstede, kiiltiirii, bir toplumu digerinden ayiran
ortak programlanmis bir zeka (zihin) olarak tanimlamistir. Topluluk {iyeleri, aile, okul, topluluk ve egitimdeki
yasamlar1 boyunca paylasilan 6zellikler hakkinda bilgi edinirler. Kiiltiir alanindaki ¢alismalartyla da taninan
Hampden-Turner; toplumun i¢inde karsilastiklart sorunlar1 6nlemek icin gelistirdigi bir ¢ok yontem ve kural olarak
tanimlanmaktadir. Tiiketicilerin satin alma davranislart analiz edilirken kiiltiiriin biiyiik 6nem tasidig1 sonucuna
varilmistir. Bunun temel nedeni, kiiltiiriin en biiyiik faktor olmasidir.

Bireylerin karar ve isteklerini, davraniglarint daha genis bir ¢ergevede sekillendirir. Kiiltiir kavraminin tiiketici
davranislari agisindan bazi 6zellikleri sunlardir: (Assael, 2005)

- Ogrenilmis davranislarin tamamidir.

- Geleneksel olma 6zelligi vardir.

- Bazi farkliliklar ve benzerlikler igerir.

- Zamanla olugan bir kavramdir.

- Bireysel ve toplumsal ihtiyaglari sekillendirilen en temel unsurdur.

Kiltiirin farkli unsurlar1 ve bu unsurlarin etkiledigi farkli tiiketim davranislari vardir. Degerler, dil, din,
gelenekler, inanglar, térenler vb. Kiiltiirii yapilandiran unsurlardan biridir.

Alt kiiltiir

Bireylerin ayirt edebildigi birkag alt kiiltiirden olusan bir toplumdur. Alt kiiltiirler, genel olarak tipik bir deneyime
veya karsilastirilabilir bir yasam bigimine bagl olarak benzer nitelikleri paylasan bireylerin bir araya gelmesidir.
Her kiiltiir, 6rnegin dinler, milliyetler, cografi bolgeler, irksal toplantilar vb. gibi gesitli alt kiiltiirleri igerir.
Reklamcilar, pazari farkli kiigiik parcalara bolerek bu toplantilardan yararlanabilirler (Rani 2014, s. 52-61).

Sosyal simif

Sosyal siniflar, bir tiir sosyal emir-komuta zincirinin gosterdigi gibi, az ¢ok homojen ve birbirine karst
konumlanmis toplantilar olarak karakterize edilir. Muazzam toplantilar1 olsun ya da olmasin, benzer bir sosyal
simifa sahip insanlarda tipik olarak kargilagtirilabilir nitelikler, yasam bigimleri, ilgi alanlar1 ve uygulamalar
buluruz. Her toplumun, garantili sosyal smiftaki bireylerin satin alma davraniglarinin karsilastirmali oldugu
gergegi 1s181inda, reklameilar i¢in zorunlu olan bir tiir sosyal sinif vardir. Su anda, egzersizler gesitli sosyal siniflarin
belirttigi gibi 6zel olarak takilabilir. Birkag arastirma ayrica, bir markanin veya perakendecinin sosyal izleniminin,
miigterilerin davraniglarinda ve satin alma tercihlerinde bir is iistlenmek oldugunu 6nermistir (Rani 2014, s. 52-
61).

Referans gruplari

Referans gruplari; Insanlar davranislarim ve satin alma kararlarm etkileyen faktorlerden biridir. Tiiketim
toplumuna iiye olan her tiiketici, bagli oldugu toplumsal gruplarin etkisi altindadir. Satin alma karar1 verme
stirecinde, bir mal veya hizmete yonelik tutum, mal ve hizmetlere yakinlik, grup iizerinde bir algi olugturmaktadir.
Grubun sosyal 6zellikleri, mal ve hizmetlere yakinlig1 veya uzakligi, tepkileri olasi bir satin alma faaliyetinin sona
ermesine veya gerceklesmesine neden olabilir. Referans gruplari, etkisi kabul edilen ve bireylerin kendileriyle
iligski kurdugu gruplardir. Tiiketiciler ait olduklari grup veya sosyal smif i¢indeki satin alma kararlarint her zaman
aciklamazlar ve grubun fikrini almazlar. Boyle bir durumda tiiketici sadece grubun satin alma tercihine ve
davranisma tepkisinin olasiigindan etkilenir. Bu da tiiketicinin sadece grubu drmek aldigmi gdstermektedir. Ote
yandan birgok kisi, bir gruba dahil olmak veya bulundugu grup igindeki statiisiinii korumak i¢in grubun tiiketim
davranigsini benimsemektedir. Bu, tiiketicilerin satin alma davranisinda referans gruplarinin ne kadar 6nemli ve
etkili oldugunu gostermektedir. (Talluri & Van Ryzin, 2004)

Aile

Aile en ¢ok etkileyen faktordiir. Bu dogrultuda reklamcilar esin, karinin, ¢ocuklarin islerini ve etkilerini
kesfetmeye calistyorlar. Belirli bir 6genin satin alma se¢iminin o noktada es tarafindan etkilenmesi durumunda,
reklamcilar bildirimlerinde bayanlara odaklanmaya g¢alisacaklardir (Rani 2014, s. 52-61). Aile biiyiikligii de
tilketici davraniginda 6nemli bir role sahiptir. Aile biiylikligi kiiglik aile, biiylik aile ve orta aile olmak iizere 3e
ayrilir. Ailenin biyiikliigl kiigiikse, temel ihtiyaglari az miktarda satin alacak, ancak ailenin biiyiikliigii ¢ok

biiyiikse, her bireyin ihtiyacini karsilamak i¢in gida, giysi ve benzeri temel dgeleri bilyiik miktarda satin alacaktir.
(Kumar 2019).

Roller ve statiiler

Bir kisinin aile i¢indeki durumu, isi, ulus kuliibii ve arkadaglarinin bir araya gelmesi vb. Bu, is ve sosyal statii
olarak karakterize edilebilir. Bireyin meslegi ve mesgul oldugu konumu, aile i¢indeki durumu, cinsiyeti vb. ve
cevresindeki bireylere yonelik arzularinin gosterdigi gibi, bireyin sahip olmasi ve yapmasi gereken pek ¢ok bakis
acis1 ve aligtirmalar vardir (Rani 2014, s. 52-61).
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4.2  Psikolojik Faktorler
Tiiketici davranisi 6grenme ve hafiza, motivasyon ve degerler, alg1 ve tutumlar, kisilik ve yasam tarzi dahil
olmak iizere bir dizi dahili veya psikolojik faktdrden etkilenir.

Ogrenme ve Hafiza

Ogrenme, kisisel veya paylasilan deneyimlerden sonra bireyin davranisinda goriilen kalici ve kayda deger bir
degisiklik anlamina gelir. Bireyin onceki bilgisinden, edinilmis veya dogal becerilerden, niyet ve arzularindan ve
ayrica demografik faktorlerden etkilenen 6grenmesi; yas, sosyo-ekonomik durum, sosyo-kiiltiirel kosullar ve
cinsiyet. Bu faktorler 6grenmeyi farkli sekillerde ve farkli seviyelerde etkiler. Ornegin; beceriler genelikler
uygulama yoluyla gelistirilirken, bilgi ve niyet deneyimle kazanilir. Kisi dogal olarak kendi deneyimine dayali
olarak &grenir, buna gore deneyimi yeni uyaranlarin grenilen uyaranlara gore yorumlanmasiyla uyum saglamak
i¢in kullanir (Blythe, 2013). Baska bir deyisle, bir 6grenme siireci genellikle daha 6nceki 6grenmelerle etkilesime
girer, bu nedenle satin alma karartyla sonuglanan diirtli, tutum ve eylem yaratir. Dogal veya g¢evresel olarak
ogrenilen uyaranlarla ilgili cagrisimlar yeni bir grenme siireci yaratir. Ogrenme siirecinin dongiisii sirasinda
kosullu veya biligsel 6grenme gozlemlenebilir. Kosullu 6grenme siireci igin, belirli uyaranlardan etkilenen ve
izlenen tiiketici 6grenmesi, biligsel 6grenme ise bireyin bir problemin etkili ¢6ziimiinii bulmak i¢in eski bilgilerini,
yasam tarzi degerlerini, becerilerini ve inanglarmi uyguladiginda gerceklesir. (Schiffman ve Wisenblit, 2015).
Pazarlamacilar, grenmenin ve en hafizanin énemini géz &niinde bulundurarak, reklami kullamir. Uriin veya
hizmetler hakkinda tiiketicinin gercek deneyiminin 6tesinde bir algi, duygu veya tutum olusturmayr amaglar.
Tiiketici davranigini etkileyen belirleyici faktorlerden ¢ok dnemli biri olarak, bilim adamlar1 6grenmenin nasil
gerceklestigi hakkinda gesitli agiklamalar yaptilar. Davranis teorisyenleri, 6grenme siirecini dig diinya ve ¢evrenin
etkilerini vurgulayarak agiklar. Bu acidan 6grenme, bireyin digsal eylemlere verdigi tepkilerden olusur ve
deneyimlerin gozlemlenebilir yonleriyle dogru bir sekilde anlasilabilir. Davranigsal mercegin yani sira biligsel
teoriler, tiiketicilerin karmasik problem ¢dzme yetenegine sahip oldugunu varsayar, bu nedenle 6grenme siirecinde
bagkalarinin deneyimlerinden ve sézlerinden elde edilen soyut kavramlari yorumlar ve kullanirlar (Howard, 1977).
Satin alma kararlarinin merkezinde yer alan 6grenme siireci olarak bu teorileri gergek uygulamalara doniistiirmek
pazarlamacilar a¢isindan oldukg¢a dnemlidir.

Motivasyon ve Degerler

Bir¢ok arastirmanin ortaya koydugu gibi, motivasyon diizeyi tiiketicilerin satin alma davranislarini tkiler. Genel
olarak bir giidii, kisiyi bir eyleme veya harakete onciiliik etmeye iten veya yonlendiren bir ihtiyag, arzu veya gii¢
olarak tanimlanabilir. Satin alma davranisinin tetik noktasinin, ihtiyaci hissetmek ve tanimak oldugu yaygin olarak
kabul edilmekte ve siirekli olarak kanitlanmaktadir. Ihtiyaclar kisisel olabilir ve kisiden kisiye, zamandan zamana
degisebilir (Blythe, 2013). Bu noktada teoriler, motivasyonun arkasindaki giiciin kaynagini, derecesini yani
ihtiyaclarin dinamiklerini ve kaynaklarint agiklamaya ¢aligirlar. Diirtii teorisine gore biyolojik ihtiyaglar zihinsel
ve fizyolojik gerilimler iiretir, bu sekilde insanlar ihtiyact azaltmanin veya gidermenin yollarini ararlar. Bu temel,
mekanizma davranigin ¢ogunu sekillendirir ve yonetir. Belirli bir davranisla ihtiyag karsilandiginda veya
azaltildiginda, insanlar 6grenilen motivasyonla onu tekrar etme egiliminde olacaktir (Durmaz ve Kurtlar, 2011).
Aksine, beklenti teorisi, bireyleri neyin motive ettigini anlamak i¢in biligsel faktorlerle ilgilenir. Tiiketicinin
beklentilerinin, onu belirli bir {iriin veya hizmet i¢in satin alma davranisina motive ettigi ileri siiriilmektedir
(Andersone ve Gaile-Sarkane, 2011). Ayrica motivasyon, biliselciler agisindan bir yon ve hedef odakli bir girigim
olarak tanimlanmaktadir. Bununla birlikte, kaynaklari ne olursa olsun (bilissel veya biyolojik), milyonlarca insan
tarafindan paylasilan aglik, taninma ve itibar igin giivenlik ihtiyaglari gibi birgok ortak ihtiya¢ vardir. Maslow'un
hiyerarsi teorisi bunu temel ihtiyaclardan giivenlik, sosyal, sayginlik ve kendini ger¢eklestirme ihtiyaglarina kadar
vurgulayarak etkili bir sekilde agiklamaktadir (Solomon, 2006). Bu teoride temel ihtiyaglar ve giivenlik ihtiyaglari,
diger ihtiyaglardan daha acil olarak tanimlanmakta, bu nedenle tiiketici davranislarini tatmin aramaya yonlendiren
giiclii ve acil giidiiler olarak kabul edilmektedir (Solomon, White ve Dahl, 2014).

Algi ve Tutumlar

Tutumlarla dogmasak da zamanla iligkilerimizi, zevklerimizi, duygularimizi ve kararlarimizi sekillendirirler.
Pazarlamacilar igin, tutumlar ve satin alma karari arasindaki iliskiyi anlamak, tasarim ve degerlendirme
stireglerinin zorlu bir pargasidir. Bazi aragtirmalar tutumlar ve davranislar arasinda dogrudan bir iliski olmadigimi
gosterirken, digerleri 1srarla tutumlarin tiikketici davranisi ¢aligmasi i¢in ¢ok 6nemli bir konu oldugunu iddia ediyor.
Ancak tutumlar, tiiketicilere gegmiste benzer bir durumla karsilastiklarinda veya farkli alternatifler arasindan
se¢im yapmalarinda yardimci olur. Tutumun bir diger zorlayici 6zelligi de tutuma baglilikla ilgili farkliliklardir.
Tiiketiciler, tutum nesnesi ile etkilesim diizeyi nedeniyle dogal olarak tutumlarma farkli derecelerde baglilik
gosterirler. Uyum, 6zdelesme ve igsellestirme, bir tutuma katilimin ii¢ diizeyini olusturur (Solomon, 2011). Bir
diger psikolojik faktor olarak algi, bireylerin duyumlar1 segme, diizenleme ve degerlendirme siirecidir. Pazarlama
arastirmalarinda, algiin olusumunda etkili olan duyumlar, 151k, renk, doku ve ses gibi temel uyaranlara karsi
gozler, kulaklar, ag1z ve parmaklar gibi biyolojik duyu alicilarini igerir (Peter, 2008). Tiiketicinin belirli bir {iriin
veya marka hakkindaki eski bilgisi veya algisi, aligveristeki diger hususlart manipule ederek satin alma kararini da
etkiler. Belirli bir {iriin veya markaya yonelik boyle bir algi, aligveris siirecinde bilgilerin secilmesini,
diizenlenmesini ve yorumlanmasini sekillendirmekte ve tliketicinin satin alma karar1 vermeden 6nce anlamli
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baglantilar kurmasini saglamaktadir (Laudon ve Bitta, 1993). Ozetle, bireylerin satin alma kararlarmin yani sira
satin alma Oncesi siiregteki diisiincelerini dogrudan etkileyen iiriinlere veya markalara yonelik belirli deger, inang
ve tutumlari vardir. Bu tutumlar ve inanglar, bireylerin belirli bir sekilde belirli bir iiriin veya marka ile etkilesime
girme egilimini ifade eder. Bu tutumlar, tiikketici satin alma davranisini etkileyen marka imajini olusturur. Bu
nedenle, hem akademisyenler hem de pazarlamacilar, stratejik pazarlama kampanyalar1 yoluyla bu egilimleri
degistirmek ve izlemek i¢in bu tiir tutum ve inanglarin temel dinamiklerini anlamalidir.

4.3 Kisisel Faktorler

Kisisel faktorler de tiiketici davranigini etkilemektedir. Yasam tarzi, ekonomik durum, meslek, yas ve kisilik
olarak temsil edilebilir. Yas, satin alma siirecinde tiiketici davranislarini yiiksek oranda etkiler. Ornegin aile yasam
dongiisii, geng bekarlar, evli giftler, evli olmayan ciftler, ¢ocuklar, gengler vb. gibi farkli gruplar1 igerir. Bu ayrim,
pazarlamacilarin her insan yelpazesi i¢in uygun {iriinii tanitmasina yardimci olur. (Kotler ve digerleri 2016, s183)
Insanlarin meslegi ve ekonomik durumu da tiikketim davranislarini etkiler. Satin alma karar1 biiyiik dlgiide
tilketicinin ekonomik durumuna ve biitcesine baglidir. (Kotler ve digerleri 2016, s185) Bu nedenle, Solomon
(2004, s188) icin kisilik satin alma davranigini veya tiiketiciyi biiyiik dlciide etkileyebilir.

4.4  Ekonomik Faktorler

Bir iilkede bireysel kisilerin kazang gostercisi kabul edilen kisibasina diisen gelir, tiiketime etki gosteren biiyiik
kriterdir. Miisterilerin davranigini anlamak i¢in kisibasina diisen milli gelirle birlikte gelirler bolgiisiinede bakmak
lazmdir. Talebin kurlusunu belirlerken, kisibagina diigen bolgiinii rakamlarla gézden gecirildiginde, tiiketici
davranist net goriiniir. Maliyet Yapisi, bir kisinin veya ailenin kazandiklar1 geliri, kira, yemek, toplu tasima ve
giyim gibi maliyetler arasinda uygun oranlarda dagitma yonetimidir. Gelirleri ayni olsa da, tiim tiiketiciler
gelirlerini ayni sekilde kullanmryorlar. Tiiketiciler bir iiriin almadan 6nce ekonomik durumdan, yasam tarzindan,
iiriiniin kendi sahsiyetine uygun olup-olmadigini ve ya profesyonel grupundan etkilenerek karar veriyolar.

45 Demografik Faktorler

Demografik faktorler, tiiketicinin biyolojik ve sosyal ihtiyaglarinin yani sira satin alma karariin sonucunu
etkileyen alg1 ve tutumlari belirlediginden, tiiketici kararinin 6énemli bir parcasidir. Temel olarak yas, cinsiyet ve
geliri igerir.

5 Arastirmanin Konusu, Amaci ve Onemi

Sosyal medya giiniimiizde, isletmelerin daha fazla tiikketici i¢in {irlinlerine veya hizmetlerine kolayca erigimlerini
saglayan araclardan biridir. Diger bir deyisle, sosyal medya, bir isletmenin tiiketicilere iiriin veya hizmetleri tercih
etmesini sundugu avantajdir. Isletmeler, hedef kitlelerine daha kolay ve diisiik maliyetle ulasmanin yolunu sosyal
medya pazarlamasinda bulmaktadir. Isletmeler, hedef kitlelerine daha kolay ve diisiik maliyetle ulasmanin yolunu
sosyal medya pazarlamasinda bulmaktadir. Calismann ana amact restoran sektdriinde de sosyal medya
pazarlamasmin tiiketiciler tarafindan nasil algilandigimin belirlenmesidir. Her sektorde oldugu gibi restoran
sektoriinde de isletmelerin miisterilerle bag kurarak marka bilinirligi ve giivenirligi kazanarak miisterilerin
akillarinda kalici markalar yaratmay:r hedefledikleri diisiiniilmektedir. Onemli olan nokta isletmeler bunu
yaparken, tiiketicilerin isletmelerin faaliyetlerini nasil algiladigidir. Bu aragtirmanin temel amacini restorancilik
sektoriinde yapilan sosyal pazarlama uygulamalarinin tiiketiciler {izerindeki algisinin ortaya c¢ikarilmasini
olusturmaktadir. Bu alanda yapilan ¢alismalar halen yetersiz seviyededir. Bu nedenle bu ¢alisma, ilgili alandaki
bosluga katk: saglamak hususunda 6zgiin bir rol iistlenmektedir. Calismanin diger 6nemli yonlerini restorancilik
alaninda yapilmis olmasi ve tiiketici algilar1 boyutuna odaklanmasi olusturmaktadir.

5.1 Arastirmanin Metodolijisi

Arastirma evreni olarak, Azerbaycan'da yasayan 18 yasin iizerindeki insanlar se¢ildi. AnketGoogle Form-da
sosyal aglarda paylasilmisdir. Bu dogrultuda, Tesadiifi olmayan &rnekleme yontemlerinden kolayda ornekleme
yontemi ile ulasilan 255 misteri arastirmanin 6rnek kiitlesini olusturmaktadir. Arastirmaya toplam 255 kisi
katilmigdir. Veri toplama siireci 09.02.2022-10.05.2022 tarihlerinde gergeklesmistir. Maddeler, 1'in kesinlikle
katilmryorum ve 5°in kesinlikle katiliyorum olan Likert tipli bir dlgekte Ol¢iilmiistiir. Maddeler, 1'in hig
katilmiyorum ve 5'in tamamen katiltyorum olan Likert tipli bir 6l¢ekte Ol¢iilmiistiir. Arastirmada elde edilen
verilerin analizi SPSS 22 programu ile yapilmigtir. Likert ifadleri Kim ve Ko (2012)’nun gelistirdigi ¢alismalardan
esinlenmistir. Arastirmada frekans analizi, faktor analizi, kolerasyon analizi, T-testi ve ANOVA testi yapilmistir.

5.2 Arastirma Hipotezleri
Aragtirmanin belirtilen amaci1 dogrultusunda ¢esitli hipotezler olusturulmustur. Hipotezler agagidaki sekilde
olusturulmaktadir:
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Hai:

H?

H1b1

H¢

H1d1

: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligkin eglence algisi agisindan kadinlarla erkekler

: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin yonlendirme algis1 agisindan kadinlarla

Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin algilarina gore kadinlarla erkekler
arasinda istatiksel acidan anlamh bir farkhihk vardir.

arasinda istatiksel agidan anlamli bir farklilik vardir.
Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligkin 6zgiinliik algis1 acisindan kadinlarla
erkekler arasinda istatiksel agidan anlamli bir farklilik vardir.

erkekler arasinda istatiksel agidan anlamli bir farklilik vardir.
Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin etkilesim algis1 agisindan kadinlarla
erkekler arasinda istatiksel agidan anlamli bir farklilik vardir.

: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin algilari ile yaslar1 arasinda istatiksel
: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligkin eglence algis1 ile yas arasinda istatiksel

: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligskin 6zgiinliik algis1 ile yas arasinda istatiksel

: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligkin yonlendirme algisi ile yas arasinda

: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin etkilesim algisi ile yas arasinda istatiksel

acidan anlamh bir iliski vardir.
acidan anlamli bir iligki vardir.

acidan anlamli bir iligki vardir.
istatiksel agidan anlamli bir iligki vardir.

acidan anlamli bir iligki vardir.

Hs:

Hs?

H3b1
H3CI

H3d1

: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin eglence algist sosyal medya kullanim

Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin alg1 acisindan sosyal medya
kullanim sikhigina gore farkhlik gostermektedir.

sikligina gore farklilik gostermektedir.

Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligkin 6zgiinliik algist sosyal medya kullanim
sikligina gore farklilik gostermektedir.

Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligkin yonlendirme algisi sosyal medya kullanim
sikligina gore farklilik gostermektedir.

Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin etkilesim algisi sosyal medya kullanim
sikligina gore farklilik gostermektedir.

6 Arastirmanin Bulgulari ve Yorumlar

6.1
Arastirmada demografik degiskenler olarak, katilimcilarin cinsiyetlerin, yas araliklari, egitim diizeyleri ve
meslekleri nedir gibi sorular belirlenmistir.

Anket katilimcilariin %75°1 yani 192’1 kadin, %24,7°1 yani 63’1 erkek olmaktadir.
Katilimcilardan % 92,9’ 1 18-25 yas, % 5,9’ u 26-35 yas ve yerde kalanlarin % 1,2’si 3645 yasdir.

Ankete katilanlarin %2,7°1 ortadgretim %6,3°1 kolej, %81,6°1 lisans, %8,6°1 yiiksek lisans, %0,8’1 doktora
egitimine sahiptir.

Frekans Analizi

Katilimeilarin %181 6zel sektor, %6,3’1 devlet sektorii, %68,6’1 6grenci, %1,2°1 ev hanim1 ve %5,9’u diger
olarak goriilmektedir.

Katilimeilarin %1,2°1 hi¢ bir zaman ve iki ayda bir, %2’i ayda 1-2giin, %4,3’li haftada 3-4 giin ve %91,4’i
her giin kullandigim belirtmistir.

6.2
Faktor analizi yaparken onemli olan sartlardan biri degiskenler arasinda iliskininin olmasidir. Bu ¢alismada
iliskinin var oldugunu belirmek i¢in Barlett kiiresellik testi kullanilmaktadir.

Bu

Faktor Analizi

Kaiser-Meyer-0lkin Measure of Sampling Adequacy. AB2
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 147.018
Sphericity df 3

Sig. .000

Tablo 1: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin ozgiinliik algilar

analizde p degeri 0,000 oldugundan degiskenlere faktor analizi uygulana bilir KMO degeri 0,582

oldugundan 6rneklem sayisi yeterliligi kotii olmaktadir.
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Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .Baa
Bartlett's Test of Approx. Chi-Sgquare GE1.951
Sphericity df 28

Sig. .0oo

Tablo 2: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin eglence algilar

Analizde p degeri 0,000 oldugundan degiskenlere faktor analizi uygulana bilir. KMO degeri 0,778 oldugundan
orneklem sayisi yeterliligi iyi olmaktadir.

Kaiser-Meyer-0lkin Measure of Sampling Adequacy. 8483
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square f61.951
Sphericity df 28

Sig. 000

Tablo 3: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamaswina iliskin yonlendirme algilar

Analizde p degeri 0,000 oldugundan degiskenlere faktor analizi uygulana bilir. KMO degeri 0,898 oldugundan
orneklem sayisi yeterliligi miikemmel sayilmaktadir.

Kaiser-Meyer-Qlkin Measure of Sampling Adeguacy. B35
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 517.020
Sphericity df 21

Sig. .0oo0

Tablo 4: Miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iliskin etkilesim ve iletisim algilari

Analizde p degeri 0,000 oldugundan degiskenlere faktor analizi uygulana bilir. KMO degeri 0,835 oldugundan
orneklem sayisi yeteriligi miikemmel sayilmaktadir.

6.3  Giivenilirlik Analizi

Analizimizde ¢alismalanin dogrulugunu ve tutarliligini gostermek igin bir giivenirlik testi yapilmalidir. En
yaygin kullanilan model Cronbach Alpha modelidir. Cronbach Alpha degeri 0 ile 1 arasi degere sahip olmakadir
ve 0,70 iizeri olursa dlgek giivenilir sayilmaktadir.

Cronbach's
Alpha Based
an
Cronbach's Standardized
Alpha ltems M of tems
528 829 24

Tablo 5: Giivenirlik Analizi
Cronbach Alpha degeri 0,928 olmaktadir ve bu da dlgegin yiiksek giivenilir oldugunu géstermektedir.
6.4 Hipotez Testlerine Yonelik Bulgular

Cinsiyet N Ort Ss P
Eglence Erkek 63 3.37 0.841 0.011
Kadin 191 3.60 0.519 0.045
Ozgiinliik Erkek 63 3.37 0.886 0.605
Kadin 192 3.43 0.675 0.653
Yonlendirme  Erkek 63 3.55 0.841 0.359
Kadin 191 3.63 0.534 0.462
Etkilesim Erkek 63 3.39 0.851 0.328
Kadin 192 3.49 0.620 0.404

Tablo 6: Cinsiyet degiskenine gore T-Testi

Tablo 6’da Testin sonuglarina gore; miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasina iligkin etkilesim ve
iletisim algilari, yonlendirme algilar1 ve eglence algilar1 agisindan kadinlarla erkekler arasinda istatiksel agidan
anlamli bir farklilik bulunmaktadir (sig<0,05).
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Bu sonuglardan yola ¢ikarak; Hla, Hlc, Hld, hipotezlerinin kabul edildigi goriilmektedir. Hlb
(0.605>0.05;653>0.05) 6zgiinliik algis1 a¢isindan kadinlarla erkekler arasinda istatiksel agidan anlamli bir farklilik
bulunmamustir.

Eglence | Ozgiinliik | Yénlendirme [ Etkilesim Yasg
Eglence Pearson Correlation 1 .655™ 736" 6217 -.042
Sig. (2-tailed) 000 000 000 510
N 254 254 254 254 254
Ozgiinliik Pearson Corelation 655" 1 718" 626" -.091
Sig. (2-tailed) 000 000 000 149
N 254 255 254 255 255
Yonlendirme  Pearson Correlation 736" 718 1 656" -.129"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 040
N 254 254 254 254 254
Etkilesim Pearson Correlation 6217 .626™ 656 1 -.010
Sig. (2-tailed) 000 000 000 876
N 254 255 254 255 255
Yas Pearson Corelation -.042 -.091 -.129" -.010 1
Sig. (2-tailed) 510 149 040 876
N 254 255 254 255 255

Tablo 7: Yas Degiskeni Arasindaki Korelasyon Sonuglar

Tablo 7’de yas degiskenlerindeki istatiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur fakat iliski diizeyi diisik
seviyede gozlenlemistir.

(Sig= 0.000). iliskinin diisiik sayilabilecek bir seviyededir (r=0.042). Buna gore, miisteriler yaslar1 arttikca
restoranlarin yaptig1 sosyal medya faaliyetlerini daha az eglenceli olarak degerlendirmektedirler.

Sig= 0.000). Iliskinin diisiik sayilabilecek bir seviyededir (r=0.091). Buna gére, miisteriler yaslar arttik¢a
restoranlarin yaptigi sosyal medya faaliyetlerini daha az 6zgiin olarak degerlendirmektedirler.

(Sig= 0.000). iliskinin diisiik sayilabilecek bir seviyededir (r=0.129). Buna goére, miisteriler yaslar1 arttikca
restoranlarin yaptig1 sosyal medya faaliyetlerini daha az yonlendirme olarak degerlendirmektedirler

(Sig= 0.000). iliskinin diisiik sayilabilecek bir seviyededir (r=0.010). Buna gore, miisteriler yaslar1 arttikca
restoranlarin yaptig1 sosyal medya faaliyetlerini daha az etkilesim olarak degerlendirmektedirler.

Grup N F Sig
Eglence Her giin 233 0.837 0.503
Haftada 3-4 giin 11
Ayda 1-2 giin 5
iki ayda bir 3
Ozgiinliik Her giin 233 0.687 0.602
Haftada 3-4 giin 11
Ayda 1-2 giin 5
iki ayda bir 3
Yonlendirme Her giin 233 3.210 0.014
Haftada 3-4 giin 11
Ayda 1-2 giin 5
iki ayda bir 3
Etkilesim Her giin 233 0.368 0.831
Haftada 3-4 giin 11
Ayda 1-2 giin 5
iki ayda bir 3

Tablo 8: Sosyal Medya Kullanim Stkhigr Agisindan Farkliligina Yonelik One-Way Anova Test Sonucu

Tablo 8 incelediginde; miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamasi faaliyetlerine yonelik eglene,
Ozgiinliik ve etkilesim ve iletisim algilarinin miisterilerin sosyal medya kullanim sikliklarina gore istatiksel agidan
anlamli bir farklilik gdstermedigi sonucuna ulasiimaktadir (p=0,503; p=0,602; p=0,831). Miisterilerin restoranlarin
sosyal medya pazarlamasina yonelik yonlendirme algilarinin ise miisterilerin sosyal medya kullanim sikligina gore
istatiksel agidan anlaml bir farklilik gésterdigi sonucuna ulagilmistir (p=0,014).
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7 Sonuc¢

Bu arastirma, genel olarak kurumsal iletisimde sosyal medya kullanimini analiz etmek amaciyla yapilmistir.
Isletmeler iiriin ya da hizmetlerini tiiketiciye aktarmak amaciyla bir¢ok iletisim araglarmi kullanmaktadirlar.
Kurumsal isletmeler kendini hatirlatabilmenin en giizel yolu sosyal medyayla siirekli bir sekilde hedef kitlesiyle
iletisimde kalmaktdir. Son yillarda artan Gnemi neticesinde bu arastirmada sosyal medyaya odaklanmistir.
Aragtirmada veri toplama yonetimi olarak anket yonetimden faydalanilmistir ve sosyal medya pazarlamasinin
restorancilik sektorii tizerindeki tiiketici algilarini 6lgmek tizere 255 tiiketicinin yer aldig1 bir anket aragtirilmast
yapilmigtir. Arastirmaya katilan anket katilimeilarinin toplamda 31 soruyu yanitlanmalari istenmistir. Sorularin 6-
st katilimeilarin demografik bilgileri ve sosyal medya kullanim sikligini igeren sorulardir. 24 soru ise sosyal
medyanin tiiketici algis1 iizerindeki etkisini dlgmek iizere Kim ve Ko (2012)’nun gelistirdigi 6l¢ekten
faydalanilarak hazirlanmistir. Bu anket sonuglarinda ulasilan sonuglar detayli olarak agiklanacaktir.

Demografik faktorlere bakdigimizda kadinlarin ankete katilim oran1 erkeklerden fazladir. Anket katilimeilarinin
yiiksek kismini1 18-25 yas araligindan olan kisiler olusturmaktadir. Ogrenim durumuna bakdigimizda ankete daha
cok lisans 6grencilerinin (%81,6) katildig1 goriilmektedir. Katilimcilarin ¢aligma durumuna bakarsak, ankete lisans
Ogrencilerinin (% 68,6) daha ¢ok katildigini gore biliriz. Sosyal medya kullanim sikligint %91,4 kisi her giin
kullaniyorum cevabini vermisdir. Cinsiyet degiskenine gore T-Testini inceledigimiz zaman restoranlarin sosyal
medya pazarlamasina iliskin kadmnlarla erkekler arasinda etkilesim, yonlendirme ve eglence algilari agisindan
istatiksel olarak anlamli bir farklilik bulundugu sonucuna ulasilmaktadir. Sonug olarak eglence, yonlendirme,
etkinlik algilart kabul edilmis, 6zgiinliik algist a¢isindan kadinlarla erkekler arasinda istatiksel olaraq anlamli bir
farkliliga ulasilmamistir. Yas degiskenleri arasindaki kolerasyon sonuglarini inceledigimizde, istatiksel olarak
anlamli farklilik sonucuna ulasmaktayiz. Iliski diizeyi eglence, yonlendirme, dzgiinliik ve etkilesim degiskenleri
arasinda diisiik seviyede gozlenlenmistir. Sosyal medya kullanim siklig1 agisindan farkliligina yonelik One-Way
Anova tablosunun sonuglarini inceledigimizde eglence, 6zgiinliik ve etkilesim degiskenleri arasinda istatiksel
acidan anlamli farklilik goriilmemektedir. Fakat miisterilerin restoranlarin sosyal medya pazarlamaya yonelik
yonlendirme algis1 agisindan istatiksel agidan anlamli farklilik gosterdigi sonucuna varilmisdir.
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